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RESUMO

O presente projeto estende-se a area do Design de Comunicagao e tem como
objetivo ultimo, a concegdo de uma identidade visual representativa do
AltoMinho, com a parceria da empresa Blisq Creative.

A identidade visual € um instrumento de comunicacéo e também uma estratégia
crescentemente adotada por varios tipos de entidades, cujo um dos fatores
benéficos é o acréscimo de valor. Ora, tendo por objetivo divulgar uma regiéo
por meio deste método, é proposto identificar e selecionar ex-libris presentes no
territorio, passiveis de serem representados e unificados numa s6 imagem. Os
ex-libris representam sobretudo as singularidades intrinsecas a cada municipio
da regido e, resultam como polos diferenciadores para a construcdo da
identidade.

Este trabalho divide-se essencialmente em duas partes. A primeira parte
apresenta um enquadramento tedrico sobre o tema da identidade visual, seguido
da analise de dois casos de estudo e da andlise de dois processos graficos de
autores. A segunda parte inicia-se com o estudo do contexto e prossegue com a
descrigao de todo o desenvolvimento projetual até a solugao final.

Este projeto, por meio de uma metodologia de design, pretende responder ao
enunciado inicial da empresa parceira e, expor uma perspetiva diferente do Alto-
Minho através de um modelo contemporaneo de comunicagdo cada vez mais
utilizado.

Palavras-chave: Design de Comunicacéao; Identidade Visual; Alto-Minho; Ex-
libris.
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ABSTRACT

The present project extends to the area of Communication Design and has as its
ultimate goal, the design of a visual identity representative of Alto-Minho, with the
partnership of the company Blisq Creative.

The visual identity is an instrument of communication and also a strategy
increasingly adopted by various types of entities, whose one of the beneficial
factors is the addition of value. For the purpose of disseminating a region by
means of this method, it is proposed to identify and select ex-libris present in the
territory, which are passible to be represented and unified in one image. The ex-
libris mainly represent the intrinsic singularities of each municipality in the region
and, result as differentiators poles for the construction of identity.

This work is essentially divided into two parts. The first part presents a theoretical
framework on theme of visual identity followed by the analysis of two case studies
and the analysis of two graphic processes of authors. The second part begins
with the study of the context and proceeds with the description of all the projectual
development to the final solution.

This project, through a design methodology, intends to respond to the initial
briefing of the partner company and to expose a different perspective of Alto-
Minho through a contemporary model of communication increasingly used.

Palavras-chave: Communication Design; Visual Identity; Alto-Minho; Ex-libris.
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Capitulo 01 - Introducao

1.1 Apresentagao do tema

No ambito deste projeto de mestrado, integrante do curriculo do segundo ano do
mestrado em Design Integrado do Instituto Politécnico de Viana do Castelo, propde-se
a criacdo de uma identidade visual para a regido do Alto-Minho, aplicando uma
metodologia de design no processo criativo.

A revolucdo tecnolégica possibilitou o surgimento de novos meios de comunicacdo e
aumentou a acessibilidade aos novos media, fazendo desaparecer as fronteiras
terrestres (Raposo, 2008). E por isso um fator importante que contribuiu para a evolugao
de modelos contemporaneos de comunicacdo, como o caso da identidade visual. Esta,
essencialmente utilizada na representacdo de empresas!, associa-se cada vez mais a
cidades ou sitios, tendo como principais objetivos, o aumento do nimero de visitantes,
o0 aumento da atratividade, o estimulo de investimentos empresariais e o incentivo as
pessoas para viverem nela (Rijo, 2013). E, portanto, um meio de comunicac¢do associado
ao Turismo que proporciona ndo so crescimento econdmico, mas também, visibilidade
e interesse pela cultura local.

“O grafismo esta ligado a industria e ao comércio e, em consequéncia disso; a
economia; aos meios audiovisuais, a cultura e também a politica; ao marketing e ao
consumo; a estética e a semidtica;, a ciéncia da comunica¢do (..) e as novas
tecnologias.” (Costa, 2011: 12)

O presente projeto final nasce da parceria com uma empresa sediada em Viana do
Castelo — a Blisq Creative? e, segue um enunciado?® realizado por esta entidade. Dois dos
principais objetivos presentes no enunciado sdo: a identificacdo do patriménio® do Alto-
Minho e o conhecimento dos ex-libris* da regido. Estes objetivos determinam uma
direcdo de investigacao que tem por base o estudo da cultura e do patriménio local. Esta
opg¢ao é justificavel, tendo em conta que, a constru¢do de uma identidade destinada a

L A utilizac3o da identidade visual para a representacdo de empresas insere-se no ambito da Identidade
Visual Corporativa. Para Joan Costa (2012: 87), o termo identidade tem um significado cultural e
estratégico e é o que torna cada empresa diferente, Unica e irrepetivel.

2 Blisq Creative: E uma empresa de Design de Publicidade que projeta, cria e implementa solucdes de
comunicagdo com o fim de potenciar o seu negdcio (BLISQ CREATIVE — Solugées de Websites, Design,
Publicidade e Marketing, [s.d.]). Possui clientes variados, entre os quais a Delta Cafés, a Universidade do
Minho, o Instituto Politécnico de Viana do Castelo, a CIM Alto-Minho, o Municipio de Caminha, entre
outros. *Ver Anexo I.

3 patriménio: Este vocdbulo muito antigo tinha como significado original, “bens que herddmos dos nossos
pais ou avds” (Costa e Melo, 1975: 1069). Porém, adquire um significado diferente com a Convencgéo para
a protecdo do patriménio mundial, cultural e natural da UNESCO (Convenc¢do para a protecc¢do do
patriménio mundial, cultural e natural, 1972), na qual se define como patriménio cultural, os
monumentos, 0s conjuntos e os locais de interesse que tenham um valor universal excecional do ponto
de vista da histéria, da arte ou da ciéncia.

4 A express3o latina “ex-libris” é utilizada neste contexto para indicar a representacio de algo.
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um territério, a cultura e o patrimodnio representam elementos identitarios que sdo
intrinsecos a esséncia do lugar, facilitando a sua distincdo e identificacdo.

A pertinéncia do objeto de estudo surge da auséncia de uma identidade reconhecivel
gue reuna graficamente os municipios integrantes do Alto-Minho. Esta regido é um
territdrio de potencial ainda pouco explorado no campo do Design e, reconhecendo que
o projeto é “fruto de uma reflexdao acerca da relagdo que existe entre o design e a cultura
dos lugares” (Aparo e Soares, 2012: 43), a investigacdo prop0e refletir sobre essa ligacao
através de uma abordagem visual grafica interpretativa dessa cultura.

1.2 Questdes de Investigagcao

O design é o principal motor para a criatividade e projecdo de uma identidade grafica
destinada a um territdrio. Este, por meio de uma metodologia, possui a capacidade de
implementar uma nova visdo na estratégia de comunicagdo, quer de empresas ou
lugares, possibilitando a diferenciagao.

Visto isto, colocam-se as seguintes questdes de investigacado:

* Qual o papel do designer na criacdo de uma identidade visual destinada a um
lugar?

* Qual a metodologia de design a adotar para a criacdao de uma identidade visual
de um lugar?

* De que forma, através do design, é possivel traduzir graficamente uma regidao?

1.3 Motivagdes de Interesse

A disciplina do Design estende-se a varias vertentes e deste ponto de vista, surge uma
das principais motiva¢des de interesse que levaram a escolha e desenvolvimento deste
projeto de dissertacdo — a possibilidade de poder explorar uma drea que nao foi
aprofundada ao longo do percurso académico anterior. Com uma formacao inicial em
Design de Produto, esta escolha de projeto surge sobretudo de uma aptiddo pela area
do Design de Comunicagao, seguida da oportunidade de poder aprender e experienciar
um novo ambito. Este fator foi desencadeante, contudo, o contexto de estudo também
foi determinante. O Alto-Minho é, desde sempre, a regido de residéncia e o local onde
reside uma heranga identitaria pessoal.

Visto que o projeto também é em colaboracdao com uma empresa sediada no Alto-
Minho, resulta interessante entrar num contexto mais empresarial e, poder contribuir
para o vinculo entre o Instituto Politécnico de Viana do Castelo e a empresa
colaboradora, Blisq Creative, duas entidades que partilham a mesma regiao.
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Neste sentido, este projeto é fruto de uma motivacdo pessoal que pode conduzir a um
caminho diferente daquele escolhido na formacao inicial, podendo ainda se tornar numa
tentativa de referéncia para outros alunos interessados na tematica.

1.4 Objetivos

O conceito de identidade visual, adaptado a um lugar, passa pela identificacdo de valores
e simbolos culturais, com os quais se identifica uma determinada comunidade,
diferenciando-se de outras através da sua identidade cultural (Rijo, 2013).

“Quanto mais uma identidade visual possuir esse valor distintivo e exclusivo, mais
depressa dd nas vistas e é retido na memodria. Diferenciagéo e capacidade de recordagéio
sdo os principios essenciais de um bom design de identidade.” (Costa, 2011: 89)

O estudo e anadlise dos elementos diferenciadores do lugar sdo por isso essenciais na
construcdo deste projeto. Permitem atingir umas das finalidades que passa por
demonstrar a importancia do papel do designer na transmissao de valores e simbolos
culturais, fazendo uso de uma estratégia contemporanea de comunicacao.

Seguem-se alguns objetivos a atingir:

* Legitimar o papel do design na construcdo de uma identidade visual de um lugar;

* Responder ao enunciado fornecido pela empresa colaboradora — Blisq Creative;

*  Familiarizar com o @mbito de estudo — Design de Comunicacao;

* Demonstrar de que modo uma identidade visual consegue transmitir valores
locais;

* Promover e divulgar o patriménio local;

* Conhecer e identificar os principais ex-libris da regido;

» Utilizar o design na construgdo de uma imagem grafica para a regido e respetivos
municipios;

* Experimentar e elaborar diferentes hipdteses de projeto;

e Utilizar ferramentas de multimédia;

* Adquirir competéncias na area do Design Grafico.

Com este projeto de dissertacdo pretende-se assim divulgar e promover o patriménio e
a histéria da regido do Alto-Minho, através do desenvolvimento de uma identidade
visual, destinada a transmitir os valores de cada municipio integrante.
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1.5 Metodologia

O estudo prop0e a criacdo de uma identidade visual para a regido do Alto-Minho que
faca uso da metodologia do Design. Neste cendrio recorreu-se a uma metodologia
aberta e mista, que permite avancos e recuos nas varias fases do projeto. O método
projetual adotado é assim um método ndo definitivo que pode ser reformulado e
melhorado ao longo do processo de desenvolvimento (Munari, 2018).

O projeto de dissertacdo tem uma primeira fase de base tedérica com fundamentacao
relativa ao tema do trabalho e andlise histdrica do objeto de estudo e ainda, o trabalho
de campo sobre o objeto de estudo. Tem uma segunda fase de experimentagao através
do desenho e de ferramentas digitais. Finalmente, tem uma terceira fase de
desenvolvimento da solugao final com respetivo manual de regras e aplicagdo em
suportes. Neste seguimento, o desenvolvimento do projeto encontra-se dividido em trés
fases:

12 Fase: Tedrica e Trabalho de Campo

* Estafaseinicia-se com uma revisdo literaria e bibliografica sobre a area de estudo
e conceitos fundamentais;

* Pesquisa e recolha de dados sobre a histéria e evolucdo dos conceitos de
comunicacao e identidade;

* Escolhaeandlise de casos de estudo que fundamentam e validam a investigacao;

* Estudo e analise do processo criativo de dois designers graficos portugueses que
ao longo da sua obra se inspiraram da cultura portuguesa. Este estudo é uma
forma de conhecer um pouco do panorama do design grafico portugués e, servir
de exemplo, do ponto de vista projetual e criativo, para a fase seguinte;

* Estudo e recolha de dados sobre a regidao do Alto-Minho, evidenciando
elementos simbdlicos que integram o patrimdnio cultural tangivel e intangivel
do territério;

* Recurso ao trabalho de campo através da ida a cada municipio da regido e,
respetivas bibliotecas para recolha de informacao e fotografias de possiveis ex-
libris;

* Tendo em conta o numero de municipios, selecdo de dez ex-libris a serem
tratados graficamente na seguinte fase.
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22 Fase: Experimentacdo e desenvolvimento de hipdteses de projeto

* Inicio do trabalho prético através do desenho analdgico>, fazendo recurso e
tendo como base de inspiracdo o processo de trabalho utilizado pelos designers
portugueses, estudados na fase anterior. O esboco e o desenho sdo
instrumentos imprescindiveis nesta fase do projeto e sao utilizados como meio
experimental das primeiras ideias, interpretando e representando em papel, os
ex-libris selecionados;

* Dentro do desenho analégico utilizacao do papel vegetal e do papel quadriculado

para concecdo de desenhos mais organicos e de desenhos geométricos;

* Reprodug¢ao em formato vetorial, através do programa Adobe lllustrator, das
hipdteses obtidas através do desenho analdgico, permitindo uma avaliacdo dos
resultados. Este é um processo multidisciplinar, que junta desenho analégico
com desenho vetorial;

* Concecdo de variadas hipdteses de projeto fazendo uso do formato digital;

* Realizagdao da primeira reunido com a empresa colaboradora para discutir e
avaliar as primeiras hipéteses obtidas. Ao longo de todo o processo de trabalho
foram realizadas varias reunides na empresa, onde foram apresentadas e
discutidas, de forma gradual, as solug¢bes produzidas;

* Selecdo de uma so hipdtese.
32 Fase: Desenvolvimento da solugdo final

* Avaliacdo e verificacao da solugado final junto a empresa. Apresentou-se assim a
solucdo final obtida e, consequentemente, foram feitas mais algumas alteragdes;

* Definicdo de pormenores inerentes a questdo da cor;

* Criacdo de regras relativamente ao uso do logétipo;

* Criacdo de uma versao ilustrativa da proposta final. Esta versdo é uma alternativa
menos formal que podera ser aplicada em alguns suportes;

* Aplicacdo em suportes, recorrendo ao programa Adobe Photoshop.

Esta metodologia adotada contribui para uma melhor organizacdao do processo e dos
meios de investigacao neste trabalho. Resultando por isso, pertinente para a construgao
do sistema de identidade pois, ostenta um procedimento que ndo é linear e que da
espaco a questionamentos e reflexdes.

> Desenho Analégico: Este termo refere-se ao desenho manual, ou seja, um tipo de desenho feito 8 mio
com recursos tradicionais.
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Capitulo 02 — Enquadramento Teérico

Este capitulo € um enquadramento sobre a area de intervencdo e serve como base
tedrica para o conhecimento e aprendizagem de conceitos novos. Encontra-se dividido
em quatro subcapitulos, apresentando uma pesquisa relativa a evolu¢do da marca®, até
chegar ao conceito contemporaneo de Identidade Dinamica, seguido da anadlise de dois
casos de estudo concordantes com o tema.

2.1 A origem da marca como fator de desenvolvimento identitario

Desde os primérdios da histdria da civilizagdo que o ser humano tem a necessidade de
comunicar por meio de imagens, signos’, simbolos® ou icones®. Serd feito assim, um
breve enquadramento histdrico, para conhecer a origem da marca e da identidade visual
e, perceber qual o papel destas no desenvolvimento da comunicacdo. Esta abordagem
histérica pretende também aclarar alguns dos fatores que contribuiram para o
surgimento da Identidade Corporativa e da Identidade Dindmica.

Daniel Raposo (2008: 22) apresenta uma abordagem histérica sobre a marca dividida
em quatro nascimentos: o nascimento da marca para identificar; o nascimento da marca
obrigatdria e a militar; o nascimento da marca moderna; o nascimento do cédigo. Nesta
pesquisa serdao apenas tratados os trés primeiros momentos.

12 Nascimento — A marca para identificar

“o Homem talvez tenha comecado a ter consciéncia da possibilidade de comunicar
graficamente quando pela primeira vez se deu conta da sua sombra ou da sombra dos
outros seres e objectos projectadas pelo chdo, ou antes, por ser mais sugestiva, na
parede de uma caverna a luz tremente de uma fogueira.” (Martins citado por Rocha,
1995: 38)

6 “Uma marca pode ser um indice, um icone, um simbolo ou todos eles em simultdneo (uma marca que é
uma Imagem, uma metdfora que representa determinada empresa e que apresenta o estilo da empresa,
podendo invocar a do designer que a concebeu)” (Raposo, 2008: 10).

7 0 signo poder ser interpretado de vérias formas e, segundo Peirce (1839-1974), dividido em trés tipos:
icone, simbolo e indice (Pierce citado por Raposo, 2008: 10). Mas seguindo a teoria de Saussure
(18571913) “cada signo pode assumir uma dualidade, tendo duas partes nas quais pode ser entendido: o
significante (visivel: uma bandeira, por exemplo) e o significado (invisivel: o pais ao qual pertence a
bandeira)” (2008: 9).

8 Simbolo: este vocdbulo pode ter vérios significados e é utilizado para representar ou sugerir algo.
“Geralmente podem tornar-se simbolos: objectos (desde um anel a um edificio, de objectos construidos a
naturais); comportamentos (do comportamento individual aos rituais comunitdrios); textos (ao nivel do
discurso, desde palavras individuais até ciclos histdricos); ideias (conceitos, imagens); e pessoas (reais ou
imagindrias)” (Martins, 2005: 20).

9 fcone: é um outro signo representativo de algo. Tem uma relacdo de familiaridade ou semelhanga entre
o presente e o ausente (ex: Fotografia de um passaro- assemelha-se ao pdssaro) (Raposo, 2008).
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A comunicacdo visual surge através de mensagens visuais, e € um meio insubstituivel
gue permite um emissor passar informacdes a um recetor (Munari, 2014). Neste
sentido, pode-se considerar que a mensagem esta arquitetada por dois polos principais
— “aquele que codifica, concebe e emite a mensagem; e o que recebe, descodifica e
interpreta a mesma” (Santos, 2016: 27). Quanto a sua significacdo, a mensagem pode
ou ndo transportar um simbolismo ou significado.

“No paleolitico, 50 mil anos antes da nossa era, aparecem giflos simples, tracos,
perfuracgdes, incisbes e marcas em forma de linhas, séries de pontos e tragcos ritmados”
(Costa, 2011: 109)

As primeiras formas de comunicacdo fizeram-se assim, através de sinais. O Homo Habilis
utilizou-os desde cedo para se expressar contudo, devido ao carater abstrato da
linguagem utilizada, torna-se impossivel de descodificar ou de retirar um significado
(Costa, 2011: 109). Os seus principais suportes, para além das cavernas, eram os objetos
de pequena dimensdo como o0ssos, pele de animais, madeira, barro ou pedra (Raposo,
2008: 22).

Com o aparecimento do Homo Sapiens a linguagem visual evoluiu ligeiramente, para
uma linguagem mais figurativa e pintada. Eram representadas figuras humanas e de

animais (figuras 1 e 2), cenas de caca, figuras hibridas e simbolos de fertilidade (Costa,
2011).

Figura 1 Pintura animal pré-histérica da Figura 2 Pintura animal pré-histérica da caverna de
caverna de Lascaux, Franga. Altamira, Espanha.

Estas formas duas formas de comunicacdo (abstrata e figurativa) permitiram um
desenvolvimento gradual da escrita e do conceito de identidade. A necessidade de
distinguir a identidade, a autoria e a propriedade justificard a denomina¢ao de um signo
como marca (Raposo, 2008).

A necessidade de identificagdo com uma parte da comunidade foi uma problematica
social que surgiu com o aumento da demografia, estabelecendo um cardter de
diferenciacdo e solidificacdo de bens (Santos, 2016) assente em trés finalidades:
identificacdo social, mostrar a origem da producdo, ou posse sobre os mesmos
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(Mollerup citado por Santos, 2016: 28). Para este efeito recorria-se ao monograma®?
(figura 3). Os monogramas estavam sobretudo ligados aos individuos de classe alta que
os usavam para certificar documentos (Frutiger citado por Raposo, 2008: 24).

Estas marcas proprietarias tiveram maior desenvolvimento no contexto comercial da
civilizacdo egipcia através das atividades comerciais, geralmente gravadas ou pintadas
em canteiros ou artigos de cerdmica, simbolizando a indicacdo de nova propriedade por
parte do comprador, o preco ou o produtor (Santos, 2016). A marca foi adquirindo outra
funcdo também através da moeda - a de significar (Costa citado por Santos, 2016).

Figura 3 Monogramas utilizados pelos monarcas franceses,
desde Carlos Magno até Filipe IV.

22 Nascimento — A marca obrigatdria e a militar

A Idade Média'! foi um periodo histérico em cuja sociedade vivia dividida por estratos
sociais. Era por isso caraterizada como sociedade feudal, onde a nova organizagao
politica, econdmica e social era feita através de relacdes de dependéncia de homem
para homem. Neste contexto, a atividade econdémica intensificou-se em torno do
artesanato e das industrias manufatureiras. O artesao utilizava a marca como sinal de
origem ou de autoria, atuando também como garantia em caso de reclamacado (Raposo,
2008: 50). No caso do armazenamento e transporte de mercadorias, os mercadores
marcavam os produtos comercializados (junto do fabricante), para atestar a sua
propriedade e evitar falsificacdes (Raposo, 2008: 50).

Porém, foi a heraldica'? que teve maior importancia histérica, para a evolugdo da marca.
Esta era inicialmente utilizada para fins militares, podendo ser interpretada como um

10 Monograma: desenho das iniciais do nome cuja sua origem grega traduzia-se numa linha Gnica ou como
algo escrito ou tragado apenas com contorno (Mollerup citado por Santos, 2016: 28).

1 |dade Média: periodo de tempo que se situa entre os séculos V e XV da Era Crist3.

12 Heraldica: Este termo provém da palavra “arauto”, o mensageiro, que na Idade Média, desempenhava
a funcdo de diplomatico. O seu vestuadrio revelava através de uma mera apari¢do, a sua pertenga a um
grupo, a uma classe dominante, devendo ser reconhecido pelo adversario, de imediato (Frutiger, 1981).
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sistema corporativo medieval (Santos, 2016) que surge da utilizacdo dos escudos de
defesa.

“A utilizagdo militar dos escudos de defesa (carateristicos de uma regiGo ou povo),
utilizados desde a Antiguidade pelos gregos, romanos, japoneses, chineses, indios
americanos, germanos entre outros, poderd estar na origem da herdldica.” (Raposo,
2008: 53)

Inicialmente, a diferenciacdo dos escudos medievais (figura 4) era feita com base em
codigos cromaticos, visto que, nas armadas feudais, onde nada distinguia o amigo do
inimigo, era muito importante fazer-se reconhecer, e por este motivo, os sinais
cromaticos foram a solu¢do mais eficaz, facilitando a identificagdo (Costa citado por
Martins, 2005).

AY T X%

Chevron Horquilla Cruz Aspa Barra doble Cruz de Malta

Figura 4 Escudos com grafismos diferentes que possibilitavam a diferenciagdo e a pertenga a um
determinado grupo.

Com o tempo, a funcdo sinalizadora militar do escudo foi se transfigurando. A
simbologia heraldica passou a ser utilizada na forma de identidade pessoal ou familiar,
passando, no final da Idade Média, a ser obrigatdrio o uso do brasdao por parte dos
nobres, definindo-se regras de concecdo em fungdo da linhagem.

“O renascer medieval — séc. XIV — carregou adjacente a si os primeiros indicios de
Corporativismo. Introduzindo um sistema que vem validar a importédncia da marca
significante.” (Santos, 2016: 29)

Neste sentido, a heraldica foi um passo importante na evolu¢ao da marca e do conceito
de identidade corporativa. Ao longo do periodo medieval, as necessidades de
identificacdo e diferenciagao foram adquirindo maior importancia e lugar na sociedade,
surgindo desta forma, os primeiros sinais de corporativismo.

32 Nascimento — A marca moderna

No século XVI, o liberalismo®® econémico destruiu o mercantilismo da Idade
Média e as respetivas marcas laborais obrigatdrias (Costa citado por Santos, 2016).

13 Liberalismo: Ideologia centrada na defesa dos direitos e liberdades individuais. Originou um sistema
politico que marcou os estados europeus e americanos entre finais do século XVIIl e XX. No plano
econdmico caraterizou-se pela liberdade produtiva e livre concorréncia.
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A liberdade do comércio levou ao surgimento de marcas individuais, nao
regulamentadas, cujo objetivo era garantir e informar sobre a origem, permitindo a
identificagdo do comerciante (Raposo, 2008). Desta forma, a “marca deixou de ter
qualquer garantia juridica, possibilitando a qualquer comerciante que, sob um mesmo
signo identitdrio, vendesse produtos de alta e baixa qualidade” (2008: 72).

“A revolugdo industrial terd alterado todo o sistema de produgdo por ventura causando
uma redugdo da produgdo artesanal familiar e a generaliza¢éo da produgcéo em série.”
(Martins, 2005: 117)

A revolucdo industrial'* proporcionou um grande desenvolvimento, do ponto de vista
econdémico e tecnolégico. A partir desta, novas formas de producdo foram aparecendo
e, consequentemente, novas formas de comunicacdo foram adotadas.

“Com aindustrializacdo, a mensagem grdfica acompanhou progressivamente o produto
noutros dos seus aspectos materiais, como as embalagens e etiquetas. Ndo tardou que
a parte impressa constituisse uma boa parte da “envolvente grdfica” do produto: a
publicidade impressa, os cartazes, os folhetos e os anuncios na imprensa.” (Costa, 2011:
140)

O surgimento da publicidade, por meio do cartaz, ajudou a potencializar as vendas das
marcas (Santos, 2016). Isto possibilitou que os produtos, por meio da publicidade, ndo
s6 aumentassem a sua notoriedade, como também o seu valor mercantil (Costa citado
por Santos, 2016).

LUSO-PORTUGAL

Figura 5 Cartazes e embalagem das aguas do Luso.

Seguidamente, outros suportes, como o anuncio, o folheto, a imprensa, os correios, e
mais tarde, o radio e o cinema, fizeram a sua apari¢cdo no desenvolvimento das marcas,
permitindo uma maior e mais rapida difusdo (Raposo, 2008).

14 Revolugdo industrial: termo dado ao conjunto de alteracbes econdmicas e socioculturais que
resultaram do aparecimento da maquinofatura.

23



Segundo Daniel Raposo (2008), tera sido William Hesketh Lever (1851-1925),
fundador da empresa Lever®, um dos pioneiros da promocdo das marcas, em vez de
produtos. Este empresario tera lancado uma marca registada- o sabdo Sunlight (figura
6) “através de uma forte campanha de publicidade que procurava converter um sabdo
tradicionalmente vendido em barras desiguais, num produto de qualidade
diferenciadora e constante” (Costa citado por Raposo, 2008: 73).
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Figura 6 Embalagem de 1889, para o sabdo Sunlight
da empresa Lever.

2.2 Identidade Corporativa

O conceito de identidade corporativa esteve sempre omnipresente em termos
histéricos através dos suportes informacionais e da criacdo de marcas para identificar
propriedades e artefactos, ou entdo, para diferenciar - através da heraldica e dos
brasdes. O estudo deste conceito é por isso importante para esta investigacdo, que
apesar de se tratar do projeto de uma identidade visual destinada a um lugar, os
objetivos de identificacdo e diferenciagdo sdo os mesmos.

“A identidade corporativa é o discurso visual que procura refletir a personalidade da
entidade. A imagem institucional é a interpretagcdo subjetiva suscitada na memdria
colectiva e individual. E a realidade corporativa é a soma das condi¢cbes empiricas que
explicam a razdo da sua existéncia social.” (Chaves citado por Santos, 2016: 31)

De acordo com Joan Costa (2011: 87) o termo identidade tem um significado cultural e
estratégico que diferencia uma empresa das outras, tornando-a Unica e irrepetivel.
Pode-se assim, considerar que esta diferenciacdo teve inicio no ano de 1907, através do

15 Lever: empresa dedicada aos produtos de lar.
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logo e da comunicac3do (figura 7) de um produto que Peter Behrens (1868-1940)%
desenvolveu para a empresa alem3 - AEG'. Este trabalho contribuiu para a imagem
coerente e global desta empresa e constituiu o “paradigma historico da identidade
corporativa e hoje embrido do que chamamos imagem global” (Costa citado por Raposo,
2008: 80).

“Este trabalho resultou num programa completo constituido por projectos de edificios,
fabricas, estabelecimentos comerciais, produtos, [dmpadas industriais, servigos de chd...
e criaram-se logotipos, cartazes, folhetos, anuncios publicitdrios, catdlogos, residéncias
para trabalhadores, entre outros produtos. Contribuindo, nGo apenas para uma
comunica¢do coerente, como para uma forte cultura de empresa (...)” (2008: 1)

No papel de colaborador da empresa, Behrens desenvolveu entao um “conjunto
integrado de objetos, articulando a arquitetura, o design de produto e o design de
comunicacdo” (Lopes, 2017: 28). Esta estratégia integrada a cultura empresarial
propagou-se e influenciou outras grandes empresas na estruturacdo de espacos,

f}?@ %Sg AEG

produtos e comunicagao.

Figura 7 Imagem criada por Peter Behrens para a AEG.

Ao longo do século XX esta abordagem foi ganhando uma maior dimensao e foi seguida
por vdrias entidades europeias e americanas. Nomeadamente por um dos casos mais
emblematicos da segunda metade do século XX - a identidade desenvolvida por Paul
Rand (1914-1996)7 para a IBM*8, no ano de 1950.

16 peter Behrens: Pintor, arquiteto e designer alem3o, co-fundador da Deutscher Werkbund (1907). °
AEG (Allgemeine Elektricitats-Gesellschaft): foi uma importante empresa de eletrénica alemd, fundada
em 1887. A empresa produzia eletrodomésticos, automoveis, locomotivas, avides e projetores.

17 paul Rand: designer grafico dos EUA.

18 1BM (International Business Machines): criada em 1911, trata-se de uma empresa dos EUA, dirigida
para a area de informatica.
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Segue-se nas figuras 8 e 9, o logotipo do ano de 1972'° da IBM e, a imagem
grafica presente em um dos posters?® mais populares do século XX, ambos concebidos
pelo designer Paul Rand.
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Figura 8 Logotipo de 1972 da IBM, criado por Figura 9 Imagem grafica presente no poster criado
Paul Rand. por Paul Rand, em 1981.

Nos tempos atuais, com o desenvolvimento de novos recursos e com 0 avango
tecnolégico, a estratégia de comunicacdo das empresas evoluiu para uma outra
dimensdo. A comunicacdo através da internet e das redes sociais é hoje amplamente
explorada pelas empresas como forma de divulgacao de informacao. E o avancgo técnico
das ferramentas digitais permite a dissemina¢do mais eficaz e rapida das mensagens que
se quer transmitir bem como, a concec¢do de identidades visuais dinamicas.

2.3 ldentidade Dinamica

“A revolugdo electrénica, por seu lado, com a videografia, a arte computacional, o
grafismo informdtico e a imagindria virtual associada a digitalizacéo, subverteu
radicalmente a capacidade de manipulacdo, ou seja, a capacidade criativa das
imagens.” (Costa, 2011: 47)

A comunicagado visual evoluiu através da dispersao dos recursos tecnoldégicos tornando
o conceito de identidade dindamica cada vez mais utilizado por empresas, escolas,
agéncias, organizacdes, universidades, cidades ou regides. A progressao da tecnologia
possibilitou a entrada de novas ferramentas de comunica¢dao que influenciaram os
modelos de comunicagdo adotados pelos varios tipos de entidades existentes. Através
da internet e das ferramentas digitais, as marcas passaram a ter a oportunidade de criar

19 Este logébtipo da IBM de 1972, é uma vers3o modificada do logétipo de 1967. Em comparacdo com a
primeira versdo, foram adicionadas listras que pretendem representar “velocidade e dinamismo”. 23
Denominado de “Eye Bee-M”, este é um poster criado por Paul Rand para uma conferéncia de design
internacional da companhia, e um dos projetos graficos mais populares na area do design.
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identidades mais vividas e variaveis (VanNes, 2012: 6), gerando um sentimento distinto
com o publico-alvo.

“O computador unifica processos, o que estende consideravelmente as capacidades do

designer. A revolugdo industrial criou mdquinas que pretendiam replicar, e de sequida
simplificar processos que até entéio eram manuais, multiplicando o seu rendimento e
eficdcia (...)” (Newark, 2002: 116)?°

O computador é um dos principais responsaveis da disseminacdo da tecnologia digital.
E atualmente indispensavel no processo de trabalho de um designer e faz parte da
transformacdo tecnoldgica que fez emergir novos paradigmas com a comunicacao
individual e empresarial, tornando as identidades corporativas mais fluidas e mais
rapidas (Lopes, 2017: 31).

As identidades corporativas dinamicas podem dividir-se em seis categorias distintas
segundo Irene Van Nes: Container, Wallpaper, DNA, Formula, Customised e Generative
(VanNes, 2012: 7). A categoria Container (figura 10) é um sistema em cujo o conteldo
se situa numa espécie de caixa, com uma forma e posi¢ao fixa, contudo pode possuir
varidveis a nivel de cores, texturas, animacgées e ilustracoes. A categoria Wallpaper
refere-se a uma imagem que ganha dinamismo a partir da imagem em segundo plano e
nao através do logétipo. A categoria DNA (figura 11), é outro sistema de identidade onde
a imagem é criada a partir de um conjunto de regras que conferem variantes
diversificadas. A Formula contém uma regra que deve ser sempre respeitada , por
exemplo, obedecer a mesma grelha. A Customised (figura 12) integra o cliente na
definicdo da imagem. E a categoria Generative refere-se a identidade que recorre a
tecnologia ou a dados, sendo a imagem gerada a partir dos resultados obtidos (Lopes,
2017: 31)
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MTV, Container

Logo design by Manhattan Design, 1981

Figura 10 Logotipo desenhado pela Manhattan Design em 1981,
para o canal de televisdao MTV.

20 Tradugdo livre do autor. Citacdo original: “El ordenador unifica processos, lo que extiende
considerablemente las capacidades del disefiador. La revolucion industrial creé mdquinas que pretendian
replicar, y luego simplificar processos que hasta entonces eran manuales, multiplicando su rendimento y
eficdcia (...).” (Newark, 2002:116)
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DNA of the IDTV identity [pg 54]
by Lava, 2007

Figura 11 Identidade criada em 2007, para a agéncia de producgdo IDTV.
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Customised logos for OCAD University (pg 128]
by Bruce Mau Design, 2011

Figura 12 Logétipos criados em 2011, para a Universidade OCAD de Toronto.

“Uma marca tornou-se numa plataforma que junta as pessoas, uma experiéncia que
cria uma ligagdo emocional. As marcas adaptam-se constantemente as mudangas para
sobreviverem. A internet, as redes sociais e as revolugdes técnicas proporcionaram as
marcas a oportunidade de se tornarem organismos vivos.” (VanNes, 2012: 6)%°

A identidade dinamica é complementar a identidade visual tradicional, uma vez que, a
progressdo das técnicas, o desenvolvimento das redes socias, sdo instrumentos que
trouxeram uma nova visdo para as estratégias de comunica¢do das entidades. A
construcdo de uma imagem grafica dindmica é por isso importante devido ao seu carater
atrativo.

% Tradugdo livre do autor. Citacdo original: “Now a brand has become a platform where like-minded
people come together, and an expererience that creates emotional attachment. Brands needs to
constantly adapt to their fast-chanching environment in order to survive Internet, social media and
technical revolutions have given brands the opportunity to behave like living organisms.” (Van Nes, 2012:
6)
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2.4 A ldentidade Visual de um lugar

Neste capitulo prossegue-se ao estudo da identidade visual no contexto de comunicagao
de um lugar. Para isto, selecionou-se dois casos de estudo que validam e fundamentam
esta investigacdo. E de destacar que se se optou pela andlise de um caso de estudo de
uma cidade e outro de uma regiao, de modo a estabelecer uma comparacao final entre
estes.

2.4.1 A Identidade Visual do Porto: um caso de estudo

Quando se fala no Porto de imediato se pensa em futebol, mar, vinho, gastronomia e rio
Douro. E uma cidade de histdria e cultura, uma das maiores e mais visitadas do pais.
Para exprimir estas carateristicas e mostrar aquilo que é o Porto, a Camara Municipal
encomendou uma nova forma grafica de representar a cidade — uma marca, que fosse
capaz de “espelhar o Porto histérico e monumental, mas também o Porto novo e
cosmopolita” (Aires, 2017: 4).

O White Studio?! tornou-se em 2015, o responsdvel por dirigir este projeto de
identidade da cidade do Porto e da sua respetiva Camara Municipal. Teve de criar uma
estratégia que permitisse diferencid-la das outras cidades usando uma linguagem
nacional e internacional que possibilitasse um facil reconhecimento dos icones que a
compodem.

Principais desafios da Camara ao White Studio (2017):

1. A marca tem de ser simples, exprimir todo o Porto e nunca através de um sé
icone.

2. A marca da cidade tem se traduzir de forma corporativa nas logomarcas das
empresas municipais e da prdpria cdmara e seus servicos.

3. Tem de ser um sistema que evite a profusdao de logotipos sempre que varias
empresas do universo Camara intervém.

4. Tem de ser contemporaneo, internacional e de facil aplicagdo em suportes.

Tem de ter emogado, coragdao e amor.

A criacdo desta imagem grafica fez-se antes de mais, através do conhecimento do
objeto de estudo — a cidade. A concec¢do grafica de um edificio emblematico foi de
imediato rejeitada, optando por um caminho distinto, menos simplista, e mais
aprofundado, em ligacdo com a esséncia da cidade e seus habitantes.

“Trata-se (...) de um trabalho que deve ser feito por pessoas comprometidas com esta
cidade onde vivo hd mais de trinta anos (..) Aqui sentimo-nos aconchegados,

21 White Studio: Estidio com sede no Porto, dirigido pelo designer Eduardo Aires, que trata projetos
multidisciplinares na area do Design.
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desenvolvemos um sentido de pertenca, (...) conhecemos o cardcter de cada
jardim, o temperamento das ruas da baixa, a personalidade de  cada café. (...)
Reconhecemos a cada passo o seu sotaque caracteristico.” (Aires, 2017:5)

Este conhecimento profundo gera uma outra visdo da cidade e isso reflete-se na escolha
da propria assinatura da marca - Porto Ponto. Este acrescento do ponto ao nome da
cidade tem um peso particular que a imuniza de qualquer tipo de adjetivacdo. Na figura
13, é possivel observar o logotipo da marca. O estudio de design optou por uma
tipografia coesa, que representasse de forma neutra a cidade, recorrendo também a cor
azul, num tom inspirado das igrejas e edificios revestidos de azulejos (Aires, 2017: 6).
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Figura 13 Logétipo criado para a cidade do Porto. /'I
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Figura 15 Logdtipo e rede de simbolos desenvolvidos
para a cidade do Porto.

A nova identidade visual do Porto ndo se restringiu a apenas um logétipo, expandindo-
se a uma rede simbolos (figura 15) que integra mais de setenta icones geométricos que,
representam a cadmara municipal, as empresas, a respetiva cidade e toda a atividade
cultural, ambiental, social, educativa, econdmica. A solugdo grafica foi obtida com base
numa grelha que permite criar ligagcdes entre os icones, uma espécie de rede continua,
gue evoca um painel de azulejos e que se traduz num cédigo visual representativo do
lugar, que pode viver isoladamente (White Studio, 2014).
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Tal como o Porto é uma cidade sempre em crescimento, também este sistema pode
crescer através da malha criada com os icones possibilitando a introducdo de novos
componentes. Essa malha traduz-se numa grelha quadrangular formada por dois ou trés
guadrados dispostos horizontalmente, onde pode assentar todos os logdtipos da
identidade, permitindo uma interacdo e vivéncia entre dois elementos (Aires, 2017:
149). Esta é uma das particularidades que faz com que esta identidade visual se torne
Unica e distinta relativamente a outras, é esta capacidade de versatilidade e adaptacao
a propria evolugdo do lugar e das pessoas que permite a alteracdo e o acrescento com
o progresso do tempo.

2.4.2 A Identidade Visual do Turismo Centro de Portugal: um caso
de estudo

O Turismo Centro de Portugal é a entidade regional responsavel pela promog¢dao do
territdério centro do pais, a maior e mais diversa regido turistica portuguesa, cuja drea de
intervencgao inclui cem concelhos.

Atualmente o Turismo é uma das principais fontes de riqueza do pais tendo contribuido
nos ultimos anos para o crescimento econdmico nacional, para a criacdo de emprego e
para a qualificacdo dos destinos turisticos. Com o objetivo de alcancar uma maior
notoriedade, comunicar todo o potencial da regido e assumi-la como polo turistico de
referéncia, o Turismo Centro de Portugal resolveu em 2015 renovar por completo a
logomarca com a ajuda da Ivity Brand Corp??.

Principais objetivos da marca (Homem, 2018):

1. Aumentar a durabilidade de permanéncia turistica na regido.
2. Aumentar a sua notoriedade.

3. Fortalecer o movimento de unidade dos cem municipios.

4

Estimular a identidade comum da regido.

Todo o trabalho de rebranding?®* da marca assentou no conceito de diversidade
(Homem, 2018). Segundo o diretor criativo desta agéncia “o mais dificil neste projeto era
arranjar algo comum aos 100 municipios, uma regido profundamente diversa” (Paulo,
2015). Utilizaram por esta razdo o brasdo como simbolo da marca (figura 16), cujo
formato é comum a qualquer municipio nacional. O projeto foi realizado em oito meses

22 Empresa de design baseada em Lisboa fundada por Carlos Coelho e Paulo Rocha, dois profissionais que
tém uma experiente carreira no dominio do design de marcas. Ao longo de 20 anos conduziram centenas
de projetos para célebres marcas portuguesas, nomeadamente, os CTT Correios, o Multibanco, a
Telecel/Vodafone, a Galp Energia, a RTP, a TV Cabo e a Tap Portugal.

23 Rebranding: processo através o qual um produto, organizagdo ou empresa passa a ter uma nova
identidade.
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para ser apresentado na BTL?* no ano de 2015, sendo que esta participa¢do teve como
propdsito dar a conhecer a nova identidade corporativa e nova campanha
comunicacional para o destino Centro de Portugal.

Turismo
Centro
Portugal

Figura 16 Identidade Visual criada para o Turismo Centro de Portugal.

Utilizando como assinatura “Um Pais dentro de um Pais” a inspiracao para a criacdo da
marca do Turismo de Centro surge do conceito de trilogia, de que “1 dia é bom, 2 é
6timo e 3 nunca é demais” optando desta forma por dividir o brasdo em 3 partes. E um
conceito que “reune uma nogdo de centralidade, de diversidade, de histéria e de
nacionalidade, uma sensa¢do de dinamismo e contemporaneidade” (Homem, 2018)
refletindo-se num sistema visual que pode ser preenchido de diferentes simbologias,
visadas para ilustrar a oferta que se pretende demonstrar.

Na figura 17 é possivel observar um conjunto de brasdes trabalhados graficamente e
destinados a representacdo de cada regido?>, dentro da regido centro, que ilustram essa
oferta. Por meio de uma linguagem simplificada, de facil leitura e cores residas, a
proposta torna-se mais atrativa e a comunicacdo para o cidaddo ou turista mais direta.

Figura 17 RepresentacOes graficas destinadas a representagdo de cada regido integrante

da regido centro.

24 Bolsa de Turismo de Portugal (BTL): saldo de referéncia para a industria do Turismo Nacional e
Internacional.

%5 A regido Centro de Portugal encontra-se dividida em sete regides: Castelo Branco, Coimbra, Leiria,
Fatima-Tomar, Oeste, Ria de Aveiro, Serra da Estrela e Viseu Ddo Lafdes.
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Para a comunicagao da marca foi necessdria a produgdo de todo um conjunto de novos
conteudos como brochuras, redes sociais, site, outdoors nas principais vias de circulagao
e até a produgdao de um novo mapa regional, também denominado de mapa emocional
(figura 18). Esta estratégia de comunicagao foi fundamental para ndo s6 promover a
nova logomarca, mas também se expandir a outros novos meios de comunicacdo social
que ndo possuia antes.
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Centro
Portugal
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dentro do Pois

Turismo Centro Portugal

Rua Jodo Mendonga, & 3800-200 Aveiro
T4351234 420760 F+351234428 326
Wiww urismodocentro. pt
gerol@turismodocentro.pt

focebook com/turismodocentro
twitter.convcentroportugal

Figura 18 Mapa regional do Turismo Centro de Portugal.

Este caso de estudo é um dos raros casos de identidade visual aplicados a uma regiao
inteira. A dificuldade deste projeto passou por encontrar aquele elemento que é comum
entre os cem municipios que constituem a regido centro e, a representacao grafica de
um vasto territério com costumes, tradigdes e patrimdnio diferentes.
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2.4.3 Notas finais

Tabela 1 Tabela comparativa das principais carateristicas dos dois casos de estudo.

Identidade Visual
Cidade do Porto

Identidade Visual
Turismo Centro de Portugal

Objeto de estudo
Ano 2015 2015
Agéncia White Studio Ivity Brand Corp

Objetivos Comuns Promover o lugar - Aumentar o Turismo - Estimular a economia local

Objetivos Proprios

Diferenciar-se das outras cidades Alcangar uma maior notoriedade

Elemento Singular Palavra “Porto” Brasao

Cor Monocromatica Variedade Cromatica

Assinatura

Porto Ponto Um Pais dentro de um Pais

Carateristicas
diversas

Utilizagdo de vdérios icones
para representacdo da cidade
Forte ligacdo a esséncia da
cidade e dos seus habitantes
Formada por uma rede de
simbolos, representativos da
cidade, da cdmara, de toda a
atividade cultural, social,
econdmica e educativa

Assenta no conceito de
diversidade

Utilizagdo do brasdo como
elemento de unido dos cem
municipios

Concecao de vdrios brasdes
representativos de cada sub-
regidao integrante

As escolhas destes dois casos de estudo para fundamentacdo do tema sao importantes para
perceber quais as motivacdes, objetivos e conceitos utilizados pelo designer na concec¢ao da
identidade visual de um lugar. E possivel destacar, através deste estudo, a dificuldade de
identificar um elemento capaz de criar diferenciagdo e representar os valores culturais de uma
comunidade extensa.
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Capitulo 03 - Analise de processos criativos

Com este capitulo pretende-se conhecer por meio do estudo de dois artistas graficos o
panorama do design grafico no contexto portugués e da mesma forma, o método
trabalho por eles adotado no processo criativo da sua obra.

3.1 Fred Kradolfer: o processo criativo

Fred Kradolfer (1903-1968) foi uma figura de influéncia importante na disciplina das
artes graficas em Portugal. O conhecimento que trouxe para o pais nesta area foi muito
importante para o desenvolvimento da vanguarda artistica modernista e as suas ideias
altamente inovadoras tinham um elevado potencial em relagdo ao grafismo saturado
gue se praticava em Portugal (Fragoso, 2012: 89).

Exerceu a sua carreira durante um periodo de muitos altos e baixos. A primeira metade
do século XX é marcada pela Primeira Guerra Mundial (1914-1918), um periodo de
tempo doloroso durante o qual cidades ficaram devastadas. Os anos 20 sdo por isso uma
década de reconstrucdo e de alivio no qual foi florescendo “um clima de grande
otimismo, de festa e de prazer” (2012: 107) que possibilitou a emancipacdo da mulher e
a substituicdo de estilos artisticos do século XIX com o Surrealismo, o Futurismo,
Construtivismo, Dadaismo, entre outros. Contudo, a década de 1930 marcou uma época
de mudanca pouco positiva com o comeco do Nazismo que provocou a Segunda Guerra-
Mundial (1940-1945).

Em Portugal estes acontecimentos tiveram repercussdes ndo soé a nivel social e politico
mas também cultural. Com a primeira grande guerra varios artistas portugueses?®, que
viviam no estrangeiro, foram forgados a voltar ao pais trazendo com eles a segunda fase
do modernismo (Henriques, 2011: 34). Nos anos 20, tempo de excessos e novas modas,
os artistas representavam nos seus desenhos uma visdo agradavel da vida (2011: 35)
porém era um contraste com a realidade social e a crise financeira e econdmica que o
pais vivia. Na consequéncia deste contexto surge o Estado Novo?’. Este regime
autoritario influenciou durante quarenta e um anos a expressao grafica e sobretudo a
publicidade nacional, através da criacdo da SPN?2, que era vista como um meio para
fomentar o crescimento turistico e consequentemente, econdémico.

Fred Kradolfer, originario de Zurique (Suica), chega a Portugal no ano de 1924. A sua
acdo no campo grafico foi muito importante para o desenvolvimento de novas técnicas

26 Nomeadamente, Eduardo Viana (1881-1967), Amadeo de Souza Cardoso (1887-1918) e Santa Rita
Pintor (1884-1918).

270 Estado Novo (1933-1974) é um regime politico autoritario apologista do enaltecimento nacional, pela
invocagao da agricultura e mérito dos costumes nacionais. Estabelecia valores morais como Deus, Patria
e Familia (Henriques, 2011, p.72).

28 Secretariado de Propaganda Nacional criado em 1933 pelo governo de Salazar.
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e ideias em Portugal, servindo de mentor para a segunda geracao de artistas
modernistas (Henriques, 2011: 50).

“Chegado a Lisboa em 1924, contactou com Bernardo Marques e José Rocha, a quem
divulgou os conhecimentos das técnicas grdficas e transmitiu os conhecimentos de uma
expressdo visual em que prevalecia a geometrizagdo e estilizagdo da imagem.” (Fragoso,
2012: 89)

A sua carreira como artista grafico em Portugal passou pela participacdo no Atelier
Arta?® em 1927; pela criacdo de capas, ilustracdes, vinhetas e publicidades para
revistas® conjuntamente com outros artistas modernistas (Santos citado por Henriques,
2011: 51); pelo seu trabalho com a SPN onde realizou cartazes, rétulos, stands
comerciais e participagdes em exposi¢cdes (Lobo citado por Henriques, 2011: 53); pelos
seus trabalhos para a Exposicao do Mundo Portugués, onde os seus cartazes foram dos
que mais se destacaram. Durante a sua vida também atuou nas areas da pintura,
azulejaria e tapecaria.

COIN \
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Figura 19 Capa de folheto e ilustra¢des de Fred Kradolfer para a promogdo de sardinhas nacionais
numa campanha do Instituto Nacional de Peixe.

A obra deste designer e consequente influéncia no panorama artistico, é considerada
por todos os seus contemporaneos como uma auténtica revolugao (Henriques, 2011:
50) trazendo para Portugal a modernizacdo do gosto, em termos de lettering,
composicdo grafica e de desenho, que influenciou geracGes (Pires et al., 1995: 26).

29 Primeiro Atelier de Artes Gréficas e Decorac¢3o Publicitdria em Portugal, fundado em 1927.
30 por exemplo ABC, Civilizacdo, Contemporanea, llustracdo, llustracio Portuguesa e Magazine Bertrand.
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Processo Grafico

“A cultura e a vocagdo publicitdria, o seu rigor projetual, a competéncia técnica em que
controlava todo o processo de design — conceito, composi¢cGo, produgdo grdfica,
aplicago — e a auddcia com quis ser designer em Portugal, antes de qualquer outro,
tornam Fred Kradolfer num protagonista incontorndvel da  histéria do design
portugués.” (Bartolo e Silva, 2012: 11)

O processo grafico descrito acima ( Conceito — Composicdo - Producdo grafica -
Aplicacdo) reflete a eficacia e competéncia pela qual eram conhecidos os designers
graficos na Suica (Henriques, 2011: 29). Kradolfer associava conhecimento tedrico com
uma intuicdo comunicativa e uma importante cultura grafica educada na Plakastil*! e no
modernismo tipografico suico (Bartolo e Silva, 2012: 7).

TAS 2 LISBYA

Figura 20 Cartaz turistico de Fred Kradolfer para  Figura 21 Cartaz de Fred Kradolfer para as festas a
de Lisboa de 1955. praia de Espinho.

31 plakastil: estilo de arte de cartaz comecado em 1900 na Alemanha. As carateristicas comuns deste estilo
sdo: a tipografia chamativa, cores planas, formas simplificadas e a composi¢do centrada em um objeto
principal.
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3.2 Sebastido Rodrigues: o processo criativo

Sebastido Rodrigues (1929-1997) foi uma das figuras mais importantes do design grafico
portugués tendo desenvolvido ao longo da sua carreira uma vasta e variada obra grafica
resultante das suas experiéncias ao longo da vida e influéncias de artistas e da proépria
época.

Exerceu a sua profissdo durante 1945 e 1985, um periodo “em que no inicio o design
grdfico ndo se tinha ainda afirmado como atividade independente e era realizado por
pintores ou arquitetos” (Rolo, 2015: 153) Contudo, a segunda metade do séc. XX marca
uma época de mudangas e ruturas de onde emergiram novos pensamentos e formas,
permitindo a emancipacdo da profissao de designer grafico. Todo este periodo de tempo
ficou marcado por varios fatores que influiram no panorama cultural portugués e na
propria atividade gréfica de Sebastido Rodrigues. O Modernismo3?, o Estado Novo33 e a
Fundacdo Calouste Gulbenkian3? sdo os principais fatores intervenientes.

Originario do Dafundo (Lisboa) comecou a sua carreira de designer grafico na APA34,
onde conviveu com vdrios colegas experienciados na area, em especial - Manuel
Rodrigues (1924-1965) “um parceiro importante no oficio, que assistiu a sua evolugao
como artista grafico”(Pires et al., 1995: 80). Com este comecou a trabalhar em 1948 no
seu atelier, produzindo cartazes, folhetos e montras destinadas ao SNI3>. Também foi ai
gue Sebastido Rodrigues atingiu a sua primeira maturidade estendendo a sua atividade
a uma outra area em particular, o editorial - “é neste contexto em que se insere a obra
de Sebastido Rodrigues, que naturalmente trabalhou com autores que definiam um
estilo e um gosto caraterizadamente modernista ” (Pires et al., 1995: 28). O trabalho de
Sebastido Rodrigues é vasto, porém o projeto mais marcante é o Almanaque3®. Este terd
sido uma experiéncia cultural Unica na sua vida que “trouxe a sua responsabilidade
profissional o convivio didrio com a inovagdo e irreveréncia culturais, assumidas com
inteligéncia e coragem” (1995: 82). J4 nos anos 60 terad colaborado com a Fundacdo
Calouste Gulbenkian, para a qual também foi bolseiro e tendo como possibilidade viajar
durante seis meses pelo norte do pais e fazer uma recolha de cariz popular.

32 Modernismo: Movimento literario e artistico iniciado em Portugal tardiamente com a revista Orpheu
em 1915 e que se prolonga até aos anos 70.

33 Estado Novo: Regime politico autoritario que vigorou em Portugal durante 41 anos (1933-1974).
Fundagdo Calouste Gulbenkian: Instituicdo portuguesa cujo as suas vertentes de atuacao sdo: a caridade,
a arte, a educacdo e a ciéncia. Esta teve um papel fulcral na afirmac¢do da cultura artistica moderna.

34 Atelier de Publicidade Artistica.

35 Secretariado Nacional de Informag3o.

36 Almanaque: revista portuguesa publicada em 1959 e 1961. O seu design é da autoria de Sebastido
Rodrigues.
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Figura 22 Capa da revista “Almanaque” de Julho de 1960.

De acordo com Robin Fior (citado por Rolo, 2015: 226) pode considerar-se que a obra
de Sebastido Rodrigues se divide em dois periodos: o primeiro relativo ao
desenvolvimento de capacidades e de aprendizagem onde alargou as suas relagdes
culturais e sociais e o0 segundo, um periodo de plena afirmagao de talento e capacidades.
Ao longo da sua vida exerceu a sua “actividade com pericia nas dreas para que mais
frequentemente é solicitado: capas de livros e publicagdes, o cartaz e a ilustragdo” (Pires
et al., 1995: 72) recusando facilidades dentro de uma linguagem clara, mas
contraditoriamente codificada.

Processo Grafico

Sebastido Rodrigues referia-se a alegria como principal instrumento para a realiza¢do do
seu trabalho, tal como se pode verificar no seguinte texto por ele escrito:

“(...) quase diariamente, talvez por atavismo, administro, organizo e desenho com a
maior parcimdnia, os mais diversos simbolos, para os dispor, da melhor maneira que sei,
em variadissimos espacos. Além da parcimoénia também utilizo a alegria , um certo
olhar, o jogo e sempre o espirito de servico, tentando que a comunicagdo (que de
comunicagdo se trata) tenha a mais limpa emisséo e a mais clara recepg¢do (...)” (1995:
21)

Esta alegria é vista como o resultado da “(...) satisfacdo pela resolucdo encontrada para
o problema posto inicialmente” (Pires et al., 1995: 29) pois toda a obra grafica por ele
construida era fruto da quantidade de horas passadas no atelier e dos iniUmeros estudos
por ele concebidos para achar a solugao certa. Varios processos eram entao utilizados,
tendo por base a investigagdo e como meios expressivos a fotografia, o desenho, a
pintura, a colagem, para conduzir a uma solucdo clara com qualidade estética.
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Numa entrevista de 1966 a RTP, Sebastido Rodrigues revela de forma sucinta o método
de trabalho por ele aplicado afirmando que:

“O ponto de partida do meu trabalho é sempre a comunicagdo. Por exemplo, para um
cartaz ou exposicdo, ddo-me determinados elementos e eu tenho que organizar esses
elementos em determinado espagco e comunicar as pessoas as ideias que me foram
transmitidas, da forma mais clara... e eu creio que, da forma mais simples,
interpretando, a minha maneira, essas informacdes que me foram dadas, filtrando essas
informagdes e transformando-as numa comunicag¢do grdfica. (...) Dentro disto hd muita
interpretagdo pessoal, sempre... (...) Ai entra o que chamo o jogo, que é o hino as artes
(...) Para conceber um cartaz tento integrar-me dentro do espirito das obras. Depois
escolho uns motivos (...) e sobre esses motivos trabalho sucessivamente até encontrar,
quanto a mim, a melhor maneira de o resolver. Estes estudos que aqui estdo
exemplificam, creio eu, razoavelmente bem toda a rotina que é necessdria para chegar
a conclusdo final.” (Um Dia Com... Sebastitio Rodrigues — RTP Arquivos, 1966)

Através destas palavras é notdrio o imenso trabalho, descrito como sucessivo, para
resolver um determinado projeto. Numa publicacdo é referido que, Sebastido
Rodrigues, imediatamente nas reunides de briefing comecava a esbocar as primeiras
ideias consoante o que ia ouvindo por parte do cliente, ideias essas que o designer
grafico sempre guardava para servir de matéria-prima para a obtencao do resultado
grafico final. Logo apds o briefing procedia para a parte de investigacdo acerca do tema
central para o conhecer melhor e poder reunir estudos graficos diversificados (Rolo,
2013).

Por este motivo o processo de design de Sebastido Rodrigues era moroso, as varias fases
implicavam um estudo profundo e sucessivo por parte do designer. Todavia, este
também perdia muito tempo em viagens por Portugal, onde tinha o habito de recolher
elementos que pudessem auxilid-lo, ou ndo, mais tarde, em outros trabalhos. Durante a
entrevista concebida a RTP ja mencionada, o autor refere um trabalho que estava a
realizar na época:

“Em 70 painéis modelados tenho de desenvolver para um publico moderado um tema,
o Turismo. Para isso utilizaremos, textos, imagens fotogrdficas e outros grafismos {...)
aleds, ja ha muitos anos que utilizo formas de origem popular que vou recolhendo em
museus de cidades, vilas... e em geral em feiras, pelo pais. Formas essas que vou
guardando. Folhas soltas, sebentas... e mais tarde quando tenho necessidade consulto-
a e muitas vezes serve para o meu trabalho. E acho muito util o tempo que as vezes
perco pelo pais, em viagem, visitando feiras, conhecendo pessoas, falando com artistas
populares, oleiros, bonequeiros, cesteiros, etc. Tém servido muito ao meu trabalho esses
contactos que eu tenho mantido ao longo dos anos com essas pessoas.”
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Na figura 23 é possivel observar o resultado deste trabalho de campo realizado por
Sebastido Rodrigues que se traduz em varios registos com influéncias da arte popular
portuguesa. Este gosto pela cultura nacional advém de uma particularidade que tem de
interesse permanente pelo meio onde vive, pelo contexto e a cultura envolvente,
Sebastido Rodrigues reconheceu a tempo o territdrio onde vivia e trabalhava, sabia que
ser culto era ser de um sitio, sitio de onde se parte para outras terras que iremos ver
com os olhos que nascemos (Pires et al., 1995: 22).

Figura 23 Estudos de Sebastido Rodrigues com influéncia na arte popular.
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Capitulo 04 - Regiao do Alto-Minho Enquadramento

4.1 Contexto

“Berco, onde se embalou a nacionalidade portuguesa, o Minho tem o taberndculo
sagrado das nossas tradi¢bes ethnicas, subversivo e revoluciondrio no momento das
grandes crises nacionais, cultivador da terra na tranquilidade bucdlica da paz, amoroso
da ragca, emigrador e fecundo por condicbes de meio.”  (Vieira, 1986: 3)

O principal objetivo desta investigacdo consiste na projecdo de uma identidade visual
para a regido do Alto-Minho. Esta regido é multifacetada por elementos do patrimdnio
(material e imaterial) de grande importancia nacional, sustentando os variados fatores
culturais, tradicionais e turisticos presentes no territdrio. A sua plateia é cada vez maior
e diversificada, ndo so6 devido a sua proximidade com Espanha, mas também, gragas ao
papel importante que Portugal comega a assumir no campo do Turismo a nivel mundial.
Por este motivo, e tendo em conta que se trata de um pais que atrai muitos de turistas
todos os anos, é legitimo que as cidades, municipios ou comunidades intermunicipais,
desenvolvam, de forma autdnoma, novas estratégias de comunicac¢do, contribuindo
consequentemente para uma competitividade entre territérios nacionais.

O estudo do contexto é imprescindivel para um melhor entendimento do objeto de
estudo. A principal meta da pesquisa passa pela andlise histdrica de cada municipio e
das suas principais referéncias culturais para, numa meta secundaria, ser possivel
selecionar ex-libris*’. A singularidade da identidade e o potencial de diferencia¢do foram
duas carateristicas relevantes na selecao destes elementos.

Localizado no norte de Portugal, o Alto-Minho ® (figura 24) é representado,
simultaneamente, pela variedade gastrondmica, pelos cendrios naturais, pelo
patrimoénio material histdrico, pelas tradices e festividades. Geograficamente é uma
sub-regido que se enquadra a norte e leste pela Galiza (Espanha), a sul pelo Cavado e a
oeste pelo Oceano Atlantico, formando um importante ponto de entrada para Portugal
e, consequentemente, para a economia regional que beneficia do turismo e das trocas
comerciais feitas entre paises fronteirigos.

37 Denomina-se de ex-libris aquilo que representa algo ou alguém.

38 0 Alto-Minho (anteriormente denominado de Minho-Lima) é uma sub-regido estatistica portuguesa
que integra a Regidgo Norte de Portugal. Esta subdivisdo entrou em vigor no ano de 2015 com a nova
Nomenclatura das Unidades Territoriais para fins Estatisticos (NUTS 2013).
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Figura 24 Da Esquerda para a direita. Mapa de Portugal Continental e
mapa do Alto-Minho com divisdo atual dos municipios.

A rigueza e o potencial desta terra portuguesa nos mais variados dominios dividem-se
em dez municipios: Arcos de Valdevez, Caminha, Melgaco, Moncdo, Paredes de Coura,
Ponte da Barca, Ponte de Lima, Valenca, Viana do Castelo e Vila Nova de Cerveira. Estes
coincidem numa vasta drea composta por elementos semelhantes e elementos
diferenciadores que exaltam a diversidade da regido. Os antepassados pré-historicos, a
arquitetura sacra, militar e civil, a atividade piscatdria e agricola, o artesanato local, os
costumes singulares, sdo alguns desses elementos que transformam o Alto-Minho numa
regido diversificada.

Atualmente a sede da regido é Viana do Castelo onde também, se encontra a
Comunidade Intermunicipal do Alto-Minho, representante do territério abrangente cujo
principal objetivo se centra no desenvolvimento econémico, social e ambiental.

De seguida segue uma breve histéria sobre cada municipio. O estudo do objeto de
estudo é importante para a sele¢cdo dos ex-libris contudo, ndo se pretendeu aprofundar
muito o tema tendo em conta, o curto espago de tempo para a conce¢dao projetual.
Nesta fase, fez-se também uma recolha de imagens relativas a cada lugar3®.

Municipio de Arcos de Valdevez

Esta vila muito antiga constitui um dos maiores concelhos do pais com 36 freguesias.
Deve o seu nome a proximidade com o rio Vez e as edificacdes formadas de arcos.
Geograficamente o municipio é “delimitado a sul pelo rio Lima, onde se situa o fértil vale
do Vez (...), e a norte pelas zonas montanhosas do Soajo e da Peneda, extensa drea de

39 Ver Anexo Il.
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aglomeracgdo dispersa e chuvas intensas, integrada no Parque Nacional Peneda-Gerés”
(Macedo et al., 2001: 9), este é portanto, um territério bastante montanhoso com vastas
areas naturais que favoreceram ao longo dos anos o desenvolvimento de recursos
naturais abundantes.

Do seu patrimdnio edificado destacam-se monumentos religiosos com a Igreja da Nossa
Senhora da Conceicdo da Praca (século XVIII) ou outros como, a Ponte de Arcos de
Valdevez, ou os Espigueiros do Soajo* que constituem um simbolo da regido.

Ex-libris selecionado: o Espigueiro.

Municipio de Caminha

Vila raiana portuguesa onde desagua o rio Minho, em frente a frente com a Galiza. Este
municipio era em tempos antigos um ponto avangado na estratégia militar portuguesa
e na luta contra os castelhanos e leoneses.

O centro da vila possui um marco medieval histérico muito intenso através do estilo
arquitetdénico das edificacOes situadas na praca Conselheiro Silva Torres - a Torre do
Reldgio*!, o edificio da CAmara (século XVI1), a Igreja da Misericordia (século XVI), a Casa
dos Pittas (século XV) e o chafariz de Quinhentos. Noutras partes da vila é possivel visitar
a matriz de origem gédtica, circundada por uma muralha, que sobressai na paisagem
caminhense pela sua monumentalidade.

Caminha possui um vinculo forte com os pescadores, o rio e o mar. E por isso
uma terra de tradi¢do piscatéria que releva toda a importancia do Rio Minho para a
regido e para a populagao.

Ex-libris selecionado: a Torre do Reldgio.

Municipio de Melgagco

Municipio mais a norte de Portugal, esta vila é delimitada a norte pelo rio Minho que
por sua vez faz fronteira com a Galiza, Espanha. O territdério Melgacense divide-se em 18
freguesias®?, e localiza-se numa zona de “relevo muito acentuado” (Hidrografia — Portal
Municipal de Melgacgo, [s.d.]) *°.

40 Espigueiros do Soajo: feitos em granito e utilizados para a secagem do milho.

41 Torre do Relégio: servia como ponte de vigia e seguranca. Trespassada por uma porta que dava
acesso a vila.

42 Alvaredo, Castro Laboreiro, Chavides, Cousso, Cristoval, Cubalh3o, Fides, Gave, Lamas de Mouro,
Pacos, Paderne, Parada do Monte, Penso, Prado, Remdes, Roussas, S. Paio e Vila.
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Do seu patrimoénio edificado destaca-se o Castelo de Melgaco e a sua Torre Da
Menagem?3, a partir do qual a vila se desenvolveu. Os modos de vida da populacdo
residente estdo centrados a volta da agricultura e pecuaria. Isto é justificavel por ser
uma regido caraterizada “pela sucessdo de pequenos vales e encostas suaves, banhadas
pelos afluentes do rio fronteirico, (...) pelos campos cultivados em socalcos e sustentados
por muros de pedra, onde se encontram os vinhedos” (Etnografia — Portal Municipal de
Melgaco, [s.d.]).

Melgaco é por isso uma vila de tradigdao e também de culto por meio das numerosas
capelas, mosteiros, oratdrios, alminhas e cruzes distribuidas pelas varias freguesias.

Ex-libris selecionado: a Torre da Menagem.

Municipio de Mongao

No seguimento do rio Minho, surge o municipio de Mongdo. Localizado num terreno
montanhoso e propicio a pratica agricola, esta regido é célebre pela qualidade dos seus
vinhos verdes e alvarinhos.

Tem como principais ex-libris o Castelo e as respetivas Muralhas, a Igreja Matriz de
origem romanica, a Igreja da Misericérdia, situada na praca Deuladeu e as Termas. A sua
historia relaciona-se muito a uma figura popular, Deuladeu®, representada no brasdo
da vila. E uma heroina local que durante o reinado de D. Fernando “...) ao ver a vila
sitiada pelos inimigos vindos do outro lado do rio, arremessou-lhes pdes da fortaleza (...)
oferecendo-se para lhes dar ainda mais pdo, se porventura precisassem. Desta forma,
quando os adversdrios pensavam que os invadidos iriam capitular devido a fome, a
”

surpresa de tal abunddncia influenciou-os e os monganenses Id se mantiveram livres
(Ribeiro, 1997: 156).

Na sua cultura festiva a Santa Coca® é uma das festas mais tradicionais conhecidas na
zona.

Ex-libris selecionado: a Coca.

Municipio de Paredes de Coura

Anteriormente conhecido por Coira ou Coyra situa-se no epicentro do AltoMinho em
territdrio de alto-relevo. Pequeno concelho serrano que se diferencia “por uma grande

43 A Torre da Menagem terd sido construida “no reinado de D.Afonso Henriques, por volta de 1170”
(Histdria — Portal Municipal de Melgaco, [s.d.]).

44 Deuladeu: heroina local.

4> Santa Coca: lenda sobre um monstro horrivel domado por S. Jorge. Representa a luta do Deus
solar com a serpente que simboliza as dguas agitadas do oceano.
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diversidade geomorfoldgica e geogrdfica, identificada por diversos aspetos fisicos e
naturais cujos reflexos manifestados territorialmente e paisagisticamente, se
identificam na evolugdo e distribuicGo do povoamento” (Simdes, 2014: 59).

O patrimoénio material ndo é amplo, mas é possivel ver na vila construcées, como a
Capela de Nossa Senhora da Conceigdo e a Igreja do Espirito Santo, o edificio dos Pacos
do Concelho, os diversos solares e casas senhoriais da regido (Correia, 2007).

Esta vila, é sobretudo uma 4rea agricola onde é predominante a cultura do milho, do
feijdo, da batata, da cebola e do linho.

Ex-libris selecionado: o Milho.

Municipio de Ponte da Barca

A semelhanca dos municipios referidos anteriormente, esta vila é formada por
montanhas e vales entre os quais passam o rio Lima e no qual se localiza a célebre
barragem do Lindoso.

Ponte da Barca deve a sua etimologia aos barcos que faziam a ligacao entre as margens
do rio Lima, e nos quais eram transportados peregrinos a caminho de Santiago de
Compostela, pelo que, é a ponte construida durante o século XV que Ihe vai dar o nome
de S. Jodo de Ponte da Barca (Municipio de Ponte da Barca, [s.d.]).

Esta terra vive muito ligada ao rio, ao culto e a religido, dentro da qual se pode identificar
algumas edificacdes como a matriz local (século XVIII) ou a Igreja da Misericordia. A
barca é um ex-libris omnipresente desta regido conjuntamente com a velha tradicdo do
Pai Velho. Esta é uma celebracdo na qual se realiza um cortejo composto de carros de
bois enfeitados, que transportam o Pai Velho para celebrar o Carnaval e para mais tarde
ser queimado.

Ex-libris selecionado: o Boi.

Municipio de Ponte de Lima

Concelho mais a sul do Alto-Minho, é considerada a vila mais antiga de Portugal
devendo-se o topdnimo — Ponte - a passagem sobre o rio Lima contruida no tempo da
Romanizacdo (Ribeiro, 1997).

Foi a partir do séc. XVIIl que surge a expansao urbana da vila para |a das muralhas que
foram sendo destruidas. Pode-se destacar na vila o chafariz (século XVII); a Torre de S.
Paulo; a Torre da cadeia; Igreja da Ordem Terceira de S. Francisco; o Paco dos Marqueses
de Ponte de Lima.
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Este municipio é célebre pelas festas que ocorrem durante o Verdo: a festa do Corpo de
Deus onde tem lugar a Vaca das Cordas, as Feiras Novas, que surge associada a festa da
Senhora das Dores, e que envolve um cortejo etnografico.

A nivel gastrondmico Ponte de Lima domina principalmente o arroz de sarabulho e as
papas. E no tocante as sobremesas é o creme queimado, a aletria com ovos e os mexidos
de Natal.

Ex-libris selecionado: Ponte Velha.

Municipio de Valenga

Concelho marcado do extremo norte a sul pelo rio Minho, a histéria de Valenca
encontra-se influenciada pela Fortaleza. Esta, situada na colina na margem esquerda do
rio Minho, é classificada pelo como Monumento Nacional. Servia anteriormente para a
defesa contra a vizinha Espanha, serve atualmente para a defesa do patriménio histérico
e da arquitetura tradicional intramuros, protegendo o coracdo de Valenca das
construcBes onde o gosto é desequilibrado e que germinam nas portas da vila (Ribeiro,
1997).

Outras carateristicas do centro sdo as ruas, de pavimento carateristico, lembrando
séculos de histdrias e onde se assiste a um comércio vivo, dependente da presenca de
turistas. E também possivel ver vérias edificacdes religiosas como por exemplo, a Igreja
de Santo Estevao, a casa do Eirado (1448), a capela do Bom Jesus e a Senhora da Cabeca.

Existe muito comércio artesanal no centro histérico sendo a Tecelagem uma das
principais atividades. Também se podem encontrar muitos restaurantes tipicos, sendo
gue algumas das especialidades locais sdo as angulas (enguias) com toucinho, a sopa
seca e o alvarinho, cujo a casta so existe nas margens do rio Minho em Portugal.

Ex-libris selecionado: a Fortaleza.

Municipio de Viana do Castelo

Capital do Alto-Minho e maior cidade turistica desta regido, Viana do Castelo culmina o
rio Lima, o oceano Atlantico e as montanhas.

O seu patrimdnio é diverso e entre os mais conhecidos estdo o Templo de Santa Luzia, a
Igreja de Santa Cruz (Sdo Domingos), a Ponte Eiffel que permite a ligagdo com Darque, a
Misericérdia de Viana do Castelo, a fortaleza de S. Tiago da Barra onde nas imediag¢des
surge o complexo dos Estaleiros Navais de Viana do Castelo, o navio Gil Eannes, e o
edificio da Estacdo Ferroviaria situada na principal avenida da cidade.
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A romaria da Agonia é o maior evento etnografico de Viana e um dos maiores do pais ao
gual afluem todos os anos milhares de pessoas. Pontos altos desta romaria sdo: o cortejo
etnografico, que tem a participacdo de todas as freguesias do concelho; a procissdo do
mar; o desfile dos gigantones e cabecudos; e o fogo de artificio junto ao rio.

Ex-libris selecionado: o templo de Santa Luzia.

Municipio de Vila Nova de Cerveira

Conhecida como a Vila das Artes é delimitada a Norte com o Concelho de Valenga, a Este
com o de Paredes de Coura e de Ponte de Lima, a Sul com o Concelho de Caminha e a
Oeste com a vizinha Galiza.

No alto da montanha pode-se avistar a estatua da cerva, bastante visivel desde a
Nacional 13 e a partir da qual é possivel justificar o toponimo Cerveira que foi dado por
esta ser uma regido abundante de caga aos veados (Ribeiro, 1997). Em termos histdricos
é de salientar a Igreja Matriz do séc. XVIII de fachada barroca, o Castelo, a Capela da
Senhora da Ajuda (1650), o pelourinho e o Solar dos Castros.

Uma das principais particularidades desta Vila é o de ser considerada a Terra da Bienal.
Vila Nova de Cerveira acolhe a mais antiga Bienal da Peninsula Ibérica ao longo das
ultimas quatro décadas sendo conhecida nacional e internacionalmente como a ‘Vila das
Artes’ e servindo como ponto de encontro de artistas aos quais Ihes é oferecidos espaco
e condicdes para o evento.

Ex-libris selecionado: o Cervo.
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4.2 Analise prévia a atuais representagdes visuais dentro da regido

Esta andlise primaria e breve a representac¢des visuais tem como objetivo completar a
investigacdo relativa ao contexto de estudo — o Alto-Minho, averiguando de que forma
é feita a comunicacdo da regido, assim como dos proprios municipios integrantes. A
heraldica e as identidades visuais sdo componentes identitdrios que merecem ser
observados, em termos de diferenciagao visual como de significado.

Heraldica

Os brasdes dos municipios da regido do Alto-Minho (figura 25) sdo ricos em elementos
de carater patrimonial, popular e tradicional. Esta é uma das principais forcas da
herdldica. Consegue através do brasdo transmitir valores humanos e representar de
forma iconogréfica, por vezes demasiado ornamentada, elementos culturais que estao
subjaze ao sentimento de orgulho da comunidade (Santos, 2016: 67). Contudo, possuem
uma fraca capacidade de diferenciacdo, tendo em conta que vdrios elementos se
repetem.

Observando os brasoes, é possivel concluir que existem entdo vdrias semelhancas entre
eles. A coroa mural em prata de quatro torres, embora a de Viana do Castelo tenha cinco
devido ao seu estatuto de cidade; cores que se repetem nos mesmos tons, como o
vermelho, o azul, o dourado, e o verde; as faixas ondadas; e o listel com a legenda do
nome do municipio a negro, sobre fundo branco. O escudo apresenta diferentes
simbologias relacionadas com a cultura e o patriménio de cada terra.

Figura 25 Brasdes dos varios municipios do Alto-Minho.
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Comunidade Intermunicipal do Alto-Minho

Também designada de CIM Minho-Lima, a Comunidade Intermunicipal do Alto Minho é
uma instituicdao que se desenvolveu nos anos 90 pelas Associacdes de Municipios e
Gabinetes de Apoio Técnico dos Vales do Minho e Lima. Formou-se em 2008 e é
constituida pelos dez municipios ja referidos anteriormente. A sua fungao incide na
promoc¢ao do planeamento e da gestao da estratégia do desenvolvimento econdmico,
social e ambiental do territdrio abrangido; na participacdo na gestdo de programas de
apoio ao desenvolvimento regional; na promoc¢do do desenvolvimento econdmico,
social e cultural; na conservagao da natureza e recursos naturais (CIM Alto Minho, [s.d.]),

entre outros.

cim alto minho

comunidade intermunicipal do minho-lima

m——

P

cim alto minho

comunidade intermunicipal do minho-lima

/) cim alto minho

comunidade intermunicipal do minho-lima

Figura 26 Logotipos da CIM.
Identidades Visuais

Sdo vdérios os municipios que adaptaram a sua prépria estratégia de comunicacdo e
possuem a propria imagem grafica. Nas figuras 27 e 28, sdo apresentadas varias
identidades visuais pertencentes a municipios do Alto Minho.

MUNICIPI O

ARCOS DE VALDEVEZ

MUNICIPIO PONTE B LIMA

TERRA RICA DA HUMANIDADE

Figura 27 Identidade visual da Cdmara Municipal Figura 28 Identidade visual da Camara
de Arcos de Valdevez. Municipal de Ponte de Lima.
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Capitulo 05 - Desenvolvimento Projetual

Este capitulo é relativo 4 fase de experimentacdo e concecdo de propostas por meio do
desenho analégico e digital. Culminando com a apresentacdo da proposta final de
identidade visual para o Alto-Minho.

Como referido anteriormente, a construcdo desta identidade baseia-se na
representacdo de elementos do patrimdnio regional. Esses elementos, denominados de
ex-libris ao longo do projeto, relacionam-se com a histdria e tradigdo local e sao
primordiais na criacdo de identidade de um lugar. Através da sua capacidade
diferenciadora e valéncia para se inscrever na singularidade da regido, sao refletores da
memodria coletiva e da relacdo de proximidade com a comunidade.

Ex-libris selecionados:

* Arcos de Valdevez — Espigueiro

* Caminha —Torre do Reldgio

* Melgago —Torre da Menagem

*  Mongao - Coca

* Paredes de Coura — Milho

* Ponte da Barca — Boi

* Ponte de Lima —Ponte Velha

* Valenca — Fortaleza

* Viana do Castelo — Templo de Santa Luzia

¢ Vila Nova de Cerveira - Cervo

Durante o processo grafico, os ex-libris foram sofrendo transformacdes?*® a nivel formal,
evoluindo até se determinar uma linguagem visual satisfatéria dos mesmos. Depois
dessa fase, procurou-se unificar as imagens criadas num sé logétipo principal.

5.1 Experimentacéao e criacdo de hipoteses

O desenho é o expoente deste projeto na construcdo da identidade visual. A
metodologia de trabalho consiste no cruzamento de técnicas analdgicas e digitais postas
em pratica ao servico de uma estratégia de comunicacao visual.

Independente do tipo de estudo ou projeto, a aplicacdo de uma metodologia de trabalho
é primordial para a organizacao de ideias. Numa fase pratica, o desenho, seja qual for o
tipo, permite uma leitura do pensamento, sendo que, ao longo do processo projetual o
designer utiliza vdrios tipos de desenho, desde o simples esboco para fixar um
pensamento Util ao projeto (Munari, 2018).

46 Ver Apéndice |, onde se encontram as vdrias tentativas e versdes criadas até chegar ao resultado final.
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Neste sentido, o processo foi iniciado através da ferramenta do desenho, como suporte
de transferéncia da visualizacdo de imagens para o suporte de papel. Também
denominado de desenho analdgico?’, o desenho a mdo tem um peso importante no
processo criativo e geracdo de ideias.

[ R
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Figura 29 Esbocos em papel vegetal (papel translucido utilizado para repetir desenhos iguais) e papel
quadriculado (para criar desenhos geométricos) .

As utilizacdes de esbocgos (figuras 29 e 30) durante o processo revelam o papel
fundamental que o desenho desempenha no desenvolvimento de um projeto e a
permanéncia do desenho manual numa época dominada pelos meios digitais (Silva,
2018). Visto que se trata de uma forma mais expressiva, rdpida e eficaz de traduzir os
primeiros raciocinios e, por meio da recolha de imagens dos ex-libris, iniciou-se o
processo de desenho para a representacdo primaria de ideias, com o apoio de materiais
basicos - esferograficas e marcadores de cor. Ao longo do procedimento o desenho mais
expresso (croqui ou esboco) evoluiu para um desenho mais geométrico e simplificado,
com poucas linhas, através do recurso a réguas e papel com quadriculado.

47 Este tipo de desenho é muito utilizado no desenvolvimento criativo permitindo a mudanca e a inclus3o
de novas ideias de maneira mais veloz e pratica.
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Figura 30 Esbogos do millho em papel vegetal.

Apds a elaboracdo de ideias procedeu-se a digitalizacdo dos desenhos analdgicos para

o desenvolvimento em suporte digital, utilizando o software Adobe lllustrator®® para a

criacdo dos simbolos no formato vetorial. Assim, empregaram-se imagens recolhidas e

os desenhos digitalizados como base da concecdo grafica.

Esta etapa iniciou-se primeiramente com a concecdo individual de cada simbolo, e so
depois se procurou junta-los num sé.

Uma das questGes e problematicas importantes, foi respeitar a proporcionalidade visual
relativas dos tamanhos e espagos dos simbolos para assim implementar uma linguagem
comum e equilibrada. Para tal utilizou-se uma grelha quadrangular (figura 31), dividida
em varias partes, e a partir da qual, se criaram os simbolos.

A linguagem visual é uma linguagem talvez mais limitada do que a falada, porém, é mais
direta (Munari, 2014), por este motivo a homogeneidade visual é essencial a leitura dos
elementos visuais, que por sua vez, devem assumir uma linguagem universal e clara,
capaz de ser compreendida pelo maior nimero de pessoas. Com a criagdo dos simbolos
introduziu-se assim uma abordagem de simplificagdo, com recurso as ferramentas
digitais e ao desenho vetorial.

E de importancia salientar o papel das novas tecnologias na conce¢do de projetos
graficos, uma vez que, a utilizacdo destas ndo invalida o papel desempenhado pelo
desenho manual, tanto na fase inicial de registo das primeiras ideias como durante a
posterior fase de desenvolvimento, por essa razao torna-se interessante a adocdo de
um processo multidisciplinar que envolve duas vertentes: uma manual e outra
tecnolégica.

48 0 Adobe Illustrator é um software de desenho vetorial essencial no desenho técnico e rigoroso e na
criacdo de logotipos, graficos, ilustracOes e outras tarefas criativas.
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Figura 31 Grelha de construcdo dos icones.

Uma das ultimas etapas na concecdao do desenho digital, foi encontrar o elemento
conciliador. Ou seja, tal como os municipios do Alto-Minho se coabitam numa sé regiao,
também os simbolos desenvolvidos se devem harmonizar numa sé imagem, que por sua
vez, ird representar de maneira global a regido. De facto, esta foi uma das problematicas
do projeto devido a dificuldade de encontrar uma hipdtese satisfatéria de unificacdo.
Para o efeito, e depois de varias tentativas, foi concebida uma grelha onde se
dispuseram, de maneira uniforme, os varios simbolos criados. Esta grelha serviu de base
para a construcao da ligacdo entre eles.

A imagem obtida é por si s6 um simbolo. Contudo, decidiu-se que esta seria
acompanhada do respetivo nome da regido, e de uma assinatura. A principal
preocupacdo nesta etapa, passou pela selecdo de uma fonte. Para tal, tentou-se
conciliar o simbolo com uma tipografia menos formal, que representasse uma escolha
I6gica para o projeto.

Relativamente a cor, pode considerar-se que esta tem dois problemas: como utiliza-la e
com que critério inserir o elemento cor no projeto (Munari, 2014). Apés varios estudos
optou-se por uma solugdo monocromatica. Esta solu¢dao foi escolhida em razdo da
dificuldade de atribuicdo a cada simbolo uma determinada cor que se tornasse uma
escolha justificavel. Posto isto, selecionou-se a cor verde como representac¢ao principal
do logdtipo. Esta escolha justifica-se pelo facto de ser a cor predominante do Alto-
Minho, através das florestas, dos vales, das vinhas, das montanhas.

Segue-se assim a apresentacdo da proposta final, com a respetiva explicacdo do
logotipo.
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5.2 Regiéo do Alto-Minho — Uma nova Imagem

Atualmente, o Alto-Minho é um territério dividido em dez municipios cuja entidade

responsavel pela promoc¢3o e gestdo do territdrio °

nao possui um logdtipo que
represente a atual divisdo ou, que faca referéncia ao patrimdnio ou outros elementos

intrinsecos a cultura do lugar.

Visto isto, e numa perspetiva de seguir o enunciado da empresa parceira, interpretou-
se de forma grafica cada elemento, utilizando uma linguagem simples e sintética que
possibilite uma leitura clara ao publico-alvo. Para a constru¢do da proposta, agregaram-
se os ex-libris produzidos numa imagem global, originando um logdtipo constituido por
um simbolo, o nome da regido e uma assinatura (opcional). No esquema da seguinte
pagina encontra-se uma explicacdo detalhada da imagem desenvolvida.

ﬂ”

)

H
ARG

A | to M i n h o Na figura 32, encontra-se

’ ~ ) representado a imagem final para
SECULOS DE TRADICAO E HISTORIA representacio identitaria do

AltoMinho.

Figura 32 Identidade Visual desenvolvida para a regido.

4 CIM-Comunidade Intermunicipal do Minho-Lima.
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LOGOTIPO
EXPLICACAO

Nas figuras 33 e 34, estdo representadas duas versdes possiveis do logétipo, com ou

sem slogan, seguidas da respetiva explicacao.

Figura 33 Versdo do logotipo sem slogan.

1SiMBOLO

A imagem do logotipo é composta por dez
icones encaixados numa forma retangular
ndo explicita, seguindo uma das regras da
Gestalt (referido anteriormente). Esses
icones estdo dispostos por ordem alfabética
(da esquerda para a direita, e de cima para
baixo), despropositadamente, seguindo os
nomes dos municipios. Optou-se por esta
ordem de forma a ndo criar uma hierarquia
entre eles. Os icones criados também
funcionam individualmente em forma de
logdtipo.

2 NOME DA REGIAO
O nome da regido foi colocado abaixo,

horizontalmente, e utilizou-se o tipo de letra
Gotham rounded na versao Bold.
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Figura 34 Versao do logotipo com slogan.

1SiMBOLO

2 NOME DA REGIAO

3 SLOGAN

O slogan “Séculos de Tradicdo e
Historia” pode ser utilizado de forma
opcional, dependendo também do tipo
de suporte e das dimensdes minimas
aplicadas.

O seu significado representa o conceito
deste projeto que se baseia no
patriménio cultural da regido. Alguns
dos ex-libris escolhidos representam
edificagdbes com séculos de historia e
outros, tradicdes culturais.



LOGOTIPO

GRELHA DE CONSTRUCAO DIMENSOES MINIMAS

Para se manter uma leitura correta do logétipo, conjuntamente com a grelha de
construgao, foram criadas margens de seguranga que o protegem de outros elementos
ou conteudos.

A 1% M|to Minhd

112xX 12xX
Figura 35 Grelha de construc¢do do Figura 36 Grelha de construcdo do
logdtipo com slogan, com respetiva logdtipo sem slogan, com respetiva
margem de seguranga. margem de seguranca.

Independentemente da dimensao do logdtipo que for aplicado, ou da versado utilizada,
as propor¢des indicadas devem ser respeitadas.

20 mm 20 mm 40 mm

F'_.gffl i1 ! gm i1 . Fﬂ r.1 I)I

X X
LI | = I L B 4 | m l!

AltoMinho n E
Ry [ela

AltoMinho

SECULOS DE TRADICAO E HISTORIA

Figura 37 Dimensdes minimas do logétipo.
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LOGOTIPO

TIPOGRAFIA

Para a construcao do logdtipo foram utilizados dois tipos de letra da mesma familia. A
Gotham rounded para o nome da regido, utilizada na versao Bold para realcar. A Gotham
rounded book para o slogan (para o nome do municipio, no caso dos logdtipos
secundarios).

A Gotham*° é uma familia tipografica desenhada pelo designer Tobias Frere-Jones, no
ano de 2000. A escolha desta tipografia surge do carater geométrico, pouco austero e
versatil que possui, em adequagdo com a linguagem visual dos icones, e ausente de
serifas nas versodes escolhidas.

0 A Gotham foi originalmente desenhada para a revista GQ, em cujos diretores estavam a procura de um
novo tipo de letra adequado ao conteudo da revista. Este tipo de fonte geométrica tem sido muito
utilizado em logdtipos, jornais, posters, e surge diretamente identificada com a cidade de Nova lorque,
uma cidade de paisagem urbana. A versao arredondada desta fonte surgiu em 2007, criada para a uma
revista de design grafico “Print”.
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VERSAO MONOCROMATICA

O logdtipo e as versOes criadas apenas podem ser utilizados em versdes
monocromaticas. Seguem-se as trés versées principais.

COR

POSITIVO / NEGATIVO

Quando a versao a cores do logétipo for impossivel ou impraticavel, existem as seguintes
versoes.

[ K
N R

Ed
R el

AltoMinho

Figura 38 Versdo negativa do logdtipo.
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Figura 39 Versao positiva do logétipo.



ar b
o
YIS
LA

AltoMinho

ARG L:I

AltoMinho

[
ol
LA

AltoMinho

AN I'I

AltoMinho

COMPORTAMENTOS SOBRE CORES

el i
R

U A ]

AltoMinho

AR

AltoMinho

KA I"U"I

AltoMinho

AR I'I

AltoMinho

Figura 40 Comportamento do logdtipo na versdo positiva sobre cores.

il b

X
A

AltoMinho

10
N

;
Fv [elkad

AltoMinho

10 o o
N M

e
I [

AltoMinho

1 o
N M

T e
AT

AltoMinho

A i
N
|
LA

AltoMinho

0| o o B
N M

e
LA

AltoMinho

el bl
Y
|
FA [V

AltoMinho

Figura 41 Comportamento do logdtipo na versao negativa sobre cores.



UTILIZACOES INDEVIDAS

[iil+l L

AItoMmho ALTOMlNHO AltoMmho

Deformacao das Alteracdo da tipografia. Aplicacdo de sombras
proporgodes. ou efeitos visuais.

[ole] I:E

/1 A
AltoMmho AltoMinho

Alteracdo da corda  Alteragdo de alinhamentos Aplicacdo sobre fundo tipografia.

de elementos. sem contraste.

Figura 42 Formas indevidas de utilizagdo do logétipo, valido para todas as versées.
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LOGOTIPOS MUNICIPAIS
VERSOES MONOCROMATICAS

el S

AltoMinho AltoMinho AltoMinho AltoMinho AltoMinho

ARCOS DE VALDEVEZ CAMINHA MELGACO MONCAO PAREDES DE COURA

o d it il T e

AltoMinho AltoMinho AltoMinho AltoMinho AltoMinho

PONTE DA BARCA PONTE DE LIMA VALENCA VIANA DO CASTELO VILA NOVA DE CERVEIRA

Figura 43 VersGes monocromaticas dos logdtipos municipais.
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LOGOTIPOS MUNICIPAIS
DIMENSOES MINIMAS

A dimensdo minima a ser utilizada do logétipo com o nome da regido é de 10mm, ndo é
permitida a utilizagdo com dimensdes inferiores as estipuladas.

20 mm 10 mm 10 mm

. ARL
. AltoMinho

AltoMinho

VALENCA

Figura 44 DimensGes minimas e versdes autorizadas do uso
do logétipo e do simbolo.

COMPORTAMENTO SOBRE CORES

ol | B9 1o et

AltoMinho SRotiuno friominhe fitoMinio

CAMINHA

ol | K3 1]

AltoMinho Alto t{l‘i‘nﬁho AltoMinho

ARCOS DE VALDEVEZ CAMINHA

Figura 45 Comportamento sobre cores dos logdtipos municipais.
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LOGOTIPOS
COMPORTAMENTOS SOBRE FUNDOS FOTOGRAFICOS

|
AltoMinho

S [
P Tellat

AltoMinho

Figura 46 Comportamento sobre fundos fotograficos.
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LOGOTIPOS
APLICACOES EM SUPORTES
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Figura 47 Comportamentos do logétipo em suportes.
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AltoMinho

Figura 48 Outros comportamentos do logdtipo em suportes.
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5.3 Versao llustrativa

A versdo apresentada na figura 49, é uma versao alternativa e menos formal de utilizacado
dos logdtipos. Pode ser utilizada na realizacdo de animacdes digitais, em redes sociais ou
em cartazes.

AItoMlnho AItoMmho AItoMmho AltoMinho AltoMinho

ARCOS DE VALDEVEZ CAMINHA MELGACO MONCAO PAREDES DE COURA

AItoMlnho AItoMlnho AItoMmhd AItoMmho AltoMinho

PONTE DA BARCA PONTE DE LIMA VALENCA VIANA DO CASTELO VILA NOVA DE CERVEIRA

-
[

- o

Figura 49 Outros comportamentos do logétipo em suportes.

AltoMinho

ARCOS DE VALDEVEZ

Figura 50 Vers3o ilustrativa do logétipo do municipio de Arcos de Valdevez.
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APLICACOES EM SUPORTES

a

MUNICiPIO ﬂ

ARCOS DE VALDEVEZ

MUNICIPIO
ARCOS DE VALDEVEZ

AltoMinho B8

VIANA DO CASTELO

" AltoMinho

' PONTE DE LIMA

HISTORIA

Capital do Alto-Minho e maior cidade turistica desta
regido, Viana do Castelo culmina o rio Lima, o
oceano Alidntico e s montanhas.

Povoado desde o periodo da pré-histéria, Viana do
Castelo integra um vasto e diverso patrimonio
historico-arqueoiégico. A Citania de Santa Luzia ou
Ruinas da cidade velha de Santa Luzia; a Igreja de
Santa Cnz (S30 Domingos), a lgreia de S3o
Cidudio; a Misericordia de Viana do Castelo; 0s

Pagos Municipais de Viana do Casteio; o Palacio dos

Figura 51 Versdo ilustrativa aplicada em suportes.

68



Figura 52 Versao ilustrativa aplicada em outros suportes.
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Capitulo 06 — Conclusoées Finais

O projeto aqui apresentado pretendia contribuir para a promog¢do de uma regido, por
meio de uma ligacdo entre a disciplina do Design e a cultura de um lugar. O principal
objetivo ambicionava o desenvolvimento de uma identidade visual para o Alto-Minho,
portadora de valores culturais associados a um territdrio e a respetiva comunidade,
assumindo uma metodologia do design.

O processo de concec¢ao desta identidade visual tinha por base o estudo de
singularidades identitarias, intrinsecas a regido estudada. Estas singularidades fazem
sobretudo parte do patriménio exclusivo material, tornando-se preponderante
relativamente a uma das capacidades que uma identidade visual deve possuir — a
diferenciacdao. Com as novas tecnologias e a emancipa¢ao das redes sociais, o0 mundo
nao possui fronteiras, obrigando o repensamento de estratégias de comunicagao, quer
por parte de empresas ou lugares, fazendo da diferenciagdo, uma meta importante a
atingir.

Apds a concecdao do presente projeto de dissertacdo foi possivel concluir aspetos
relevantes que se verificaram ao longo da investigacdo. Pretende-se assim, destacar
algumas ag¢des importantes no decorrer das fases. Neste sentido, é importante destacar
qgue este projeto é o resultado de uma metodologia aberta e mista, com avancos e
recuos, que possibilitou ao longo do desenvolvimento do trabalho, e na presenca de
constrangimentos, fazer alteragdes.

Em primeiro lugar, o trabalho tedrico orientou-se para o estudo sobre o tema base — a
identidade visual. A analise deste ambito permitiu elucidar ndo sé a evolucao histoérica
da marca, como também, adquirir novos conceitos e exemplos do que ja foi feito. Em
termos metodoldgicos, optou-se pela analise de dois casos de estudo sobre a identidade
visual construida para a cidade do Porto e, a identidade visual construida para a regido
turistica do centro de Portugal, com o intuito de validar e fundamentar a investigacao,
reconhecendo a disciplina do design como veiculo capaz de comunicar a identidade de
um territério. Ainda nesta fase, é importante mencionar o facto de este ambito ndo fazer
parte da formacgdo inicial, tornando-se necessaria a analise histérica e revisao
bibliografica da area, de modo a adquirir as bases necessarias para o tratamento do
estudo.

No desenrolar da investigacao, considerou-se também importante a andlise do processo
criativo de dois designers importantes para as artes graficas portuguesas. Este estudo
resultou ndo so interessante para o conhecimento do contexto grafico nacional, como
também inspirador, do ponto de vista projetual. O conhecimento tedrico, a producao
grafica exaustiva, a transformacdo do enunciado do cliente numa resposta grafica, o
gosto pelo trabalho, a influéncia da arte popular portuguesa sao alguns dos aspetos que
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fazem parte da metodologia de trabalho destes dois artistas graficos, servindo de
suporte para o desenvolvimento projetual da seguinte fase.

Por fim, procedeu-se a andlise do objeto de estudo procurando responder a um dos
objetivos mencionados no enunciado da empresa colaboradora — a identificacdo e
selecdo de ex-libris. Nesta parte, surgiu a dificuldade de selecionar um elemento
intrinseco a cultura de um lugar, para representar uma comunidade. Averiguou-se
durante a selecdo que, existem elementos arquitetdnicos, que do ponto de vista formal
e arquitetdénico, possuem carateristicas semelhantes. Por este motivo, optou-se em
determinados casos, por escolher um ex-libris menos conhecido. Em suma, esta fase
permitiu construir uma base tedrica para incitar a capacidade criatividade e de inovagao
na fase seguinte.

Durante o desenrolar da fase de experimentacdo e criacao de hipdteses, a oportunidade
de conexdao com uma empresa do sector da publicidade, proporcionou a oportunidade
de colaborar com uma entidade especializada na area de intervengado deste estudo,
assim como, uma nova experiéncia do ponto de vista profissional. Ao longo do trabalho
projetual, as interagGes com a empresa colaboradora transformaram-se no fio condutor
para concecdo de uma hipdtese projetual satisfatéria. Foram, por isso, organizadas
varias reunides?.

As propostas de projeto foram desenvolvidas considerando os métodos tradicionais e
métodos digitais. Procurou-se ao longo do trabalho criar uma relagdo multidisciplinar
entre o desenho analégico e o desenho digital. Esta combinacdo de técnicas e de
materiais deu origem, apds a elaborac¢ado de diversas e variadas solu¢des, a uma hipétese
final, constituida por um logétipo principal destinado a representacdo geral do Alto-
Minho e, a dez logdtipos destinados a representacdo individualizada dos municipios da
regido. Este trabalho de experimentacdo e concecdo de propostas resultou muito
moroso, por varios motivos: a dificuldade em encontrar uma linguagem visual adaptada
e homogénea, a dificuldade em encontrar uma solugdo satisfatéria que unifique os varios
simbolos construidos para cada lugar, a necessidade de estudo das regras graficas, a
utilizacdo de um rigor na construcdo das formas. Ao longo do projeto, a elaboracdo de
hipdteses satisfatérias que pudessem ir ao encontro da empresa, foi essencial para
elaboracdo da proposta final.

Numa fase final de desenvolvimento da solugao, procurou-se determinar pormenores
importantes, como a cor, a escolha das fontes, e elaboragdo de uma assinatura.
Procedeu-se também a construgao de regras graficas e respetiva aplicagao em suportes.

Todo este processo dividido em trés fases principais, procurou responder as questées
de investigacao iniciais.

51 Ver Apéndice Il.
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Independentemente das dificuldades encontradas durante o processo de criagdo, o
seguimento de uma metodologia do design contribuiu para uma resposta final que,
reconhece a importancia da criacdo de uma identidade visual para um lugar,
apresentando uma solugdo que procura responder a necessidade promocional e de
transmissao de valores do territorio.

O aumento significativo da comunicacdo global com a consequente necessidade de
informacdo, divulgacdo e promocdo, induziu uma grande vontade diferenciacdo por
parte de entidades e lugares. Os paises, cidades, vilas e regides, passaram a adotar
estratégias que até entdo, sé tinham existido em meios corporativos, provocando uma
mudancga crescente no papel do designer. Este passou a relacionar-se mais com a cultura
do lugar, contribuindo para a valorizagdo econdmica, social e cultural de um territério.
Desta forma, o contributo do papel do designer para estratégias de comunicagdo de
lugares passa pela atribuicao de valor.

Como referido anteriormente, a formacdao pessoal académica na area do Design de
Produto, ndo corresponde a area de interveng¢do aqui estudada. Contudo, este projeto
pretende também estimular uma area de investigacdo diferente, para a qual se tem uma
aptiddo prépria, ampliando o conhecimento em ambitos distintos.

Finalmente, do ponto de vista pessoal, é satisfatorio verificar os resultados obtidos,
tendo em conta o caminho arduo para obter a solucdo final. O facto de ndo possuir bases
tedricas e praticas do design grafico, tornou-se numa das grandes limitagdes no
desenvolvimento projetual. Foi por isso, um desafio que colocou a prova a capacidade
de interven¢do em outras areas. O facto de poder colaborar com uma empresa da area
e, simultaneamente, adquirir novos conhecimentos e conceitos resultou numa mais
valia. Este foi um dos aspetos que impulsionou a escolha deste projeto visto que, para a
conclusao de ciclo académico é importante comecar a ter contacto com o mercado de
trabalho e conhecer o ambiente profissional de trabalho.
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Apéndice | — Hipoteses projetuais

Neste apéndice seguem-se as ojeto, e evolugao do mesmo.
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Apéndice Il — Reunido na empresa Blisq Creative

Reunido de apresentacdo das primeiras hipéteses elaboradas.

Figura 53 Reunido na Blisq Creative.
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Anexo | — Enunciado da empresa colaboradora

blisa

BREIFING IDENTIDADE GRAFICA
ALTO MINHO
Versio 001

Parceiro ESTG/IPVC
\/C Sr(a). Ana Curralo e Pedro Faria
E-Mail anﬂcurralo‘gcalg.lp\c.pl

Data 09 de maio de 2017

Brand
strategy
agency.

blisa

CREATIVE
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Onde nasce a criatividade?
Na motivag¢do de uma equipa dindmica e experiente?
Nas necessidades dos nossos clientes?

No desafio de superar expectativas?

Nio sabemos onde nasce a criatividade.

Mas trabalhamos com ela todos os dias.

O sucesso da sua empresa é o que nos inspira.

Av. da Povoenga, 11 - Loja
4900-874 Viana do Castelo

Portugal geral@blisq.pt
[351] 707 450 400 blisq.pt
[351] 925 789 354 me
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1 PROJETO_
. Desenvolvimento da Identidade Corporativa/Visual do Alto-Minho

2 OBJETIVO_
. Conhecer os ex-libris do Alto Minho;
. Utilizagdo da fotografia como elemento da construgdo de elementos
comunicagdo visual: as narrativas visuais;
. Desconstrugdo de imagética,
. O Desenho em formato vetorial na criagdo de icones;
. Criagdo de imagens coordenadas a aplicar de suportes multimédia.

3 MATERIAL A
DESENVOLVER _
(proposta) . Identificagdo do patriménio do Alto-Minho
. Levantamento fotografico do patrimonio identificado
. Desenvolvimento de varios icones, em formato vetorial, representativos
do Alto-Minho
. Concegdo de um suporte de dos icones di lvid

A Identidade Visual do Alto-Minho

90



Anexo Il — Recolha de Imagens do Alto-Minho

Figura 54 Vista aérea da Torre da Menagem, Melgaco.

Figura 56 Desfile dos carros de bois decorados, em Ponte Figura 57 Estatua do
da Barca. Cervo, Vila Nova de
Cerveira.
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Figura 58 Ponte Velha, em Ponte de Lima.

Figura 59 Festa da Coca, em Mongao.
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